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E IMAGEN CORPORATIVA
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UV Center es la Unidad Dermatologica de Fototerapia
mas completa del pais en el tratamiento de enfermedades
dermatologicas cronicas.

Este centro ha desarrollado un servicio especializado con
el equipamiento técnico mas avanzado, proporcionando
asi un servicio de calidad.Cuenta con especialistas en
dermatologia y auxiliares médicos de gran experiencia,
quienes cuidan de la salud de cada uno de los pacientes,
siempre buscando la alternativa mas rapida y satisfactoria.





[image: image3.jpg]OBJETIVOS DEL MANUAL

Este manual tiene como objetivo principal establecer las
normas de uso de la imagen corporativa del UV CENTER.

Aqui se expondran los usos correctos del logo, la papeleria
que maneja la empresa, los colores oficiales de la marca ,
entre otros contenidos de gran relevancia para transmitir
una imagen corporativa ordenada y positiva.
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A continuacion se muestran algunos de los términos utilizados
en este manual, con el fin de familiarizar al lector:

Logo: figura de diseno especial, que represente al
producto o la marca, para ser empleado en las campanas o
anuncios publicitarios.

Puede estar formado por una parte grafica, solo por tipo-
grafia, o por ambas.

Isotipo: elemento grafico del logo que es la repre-

sentacion o senal iconica de la marca.





[image: image5.jpg]Logotipo: elemento tipografico del logo que muestra el
nombre de la marca.

Cromatica: todo lo relacionado con el color que se
maneja dentro de la empresa o marca.

Tipografia: los tipos son cada una de las clases de
cualquier letra. El conjunto de tipos (varios caracteres

juntos) forman una “familia” que se conoce como tipo-

grafia.

Geometrizacion: es una parte muy importante en el
desarrollo de un logotipo o marca. Sirve para ubicar el
logotipo en una malla o cuadrilla y sobre ésta analizar
dicha imagen para lograr equilibrio visual.
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FILOSOFIA
CORPORATIVA
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EI UV CENTER inicia su proceso de constitucion a partir
del 20 de Octubre del 2008, fecha en la cual su nombre es
registrado en la Superintendencia de Companias. A partir
de la fecha mencionada, la empresa continta con acciones
legales y econémicas que les permitiran constituirse de
manera formal como institucion.

A partir de abril del 2009, esta institucion termina de
hacer las adecuaciones necesarias para que la Unidad

pueda operar. Estas instalaciones se encuentran en la Av.
Mariana de Jests y Occidental dentro del Edificio
Meditropoli, en el cuarto piso.
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Proporcionar un servicio de alta calidad a nuestros pacientes,
respaldado por tecnologia de punta y un personal altamente

capacitado.

VISION

Ser la Unidad Dermatologica de Fototerapia mas completa del
pais en el tratamiento de enfermedades dermatologicas.
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El objetivo principal es brindar una alternativa de
tratamiento para enfermedades cronicas de la piel,
priorizando la rapidez y efectividad del proceso; la
reduccion de costos a largo plazo y la suplantacion del

tratamiento farmacologico por uno focalizado y de bajo

riesgo.
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En general, nuestro compromiso es brindar la alternativa
de tratamiento para enfermedades dermatologicas mas
tecnologica del pais.

UV CENTER es una institucion seria que se compromete
con sus pacientes a brindarles un servicio de calidad
dentro de un ambiente comodo, seguro y personalizado.
También se compromete con los médicos a ser el
complemento ideal y confiable en el tratamiento de afec-
ciones dermatologicas.
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SIGNOS
DE IDENTIDAD
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El logo esta compuesto por una parte grafica
(isotipo) y otra tipografica (nombre de la empresa).
El nombre UV Center nace de la combinacion del
principio de la fototerapia (los rayos UV) y de la idea
de ser un centro que cuente con todo lo necesario
para ofrecer este tipo de tratamiento.
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A continuacién se muestra toda la gama cromatica de
la marca para los distintos medios:

R: 102 PANTONE:
G: 102 7448 U
B: 102
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258 C
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Los colores de la marca se deben usar siempre de la
siguiente manera, respetando la gama cromatica antes
establecida.

LOGO POSITIVO

UV CENTER
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En caso de ser necesario la utilizacion del logo negativo,
es indispensable utilizar un fondo oscuro.

UV CENTER B UV CENTER





[image: image17.jpg]LOGO EN ESCALA DE GRISES/FULL COLOR
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UV CENTER UV CENTER




[image: image18.jpg]TIPOGRAFIA

Se han escogido tres familias tipograficas. Cada una de
ellas tiene un uso especifico.

A continuacion se muestra cada una de las tipografias en
cuestion:

TRAJAN PRO

Esta es la tipografia que se usa en el nombre de la marca.

ABCDEFGHI]KLMNNOPQ
RSTUVWXYZ
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRS
TUVWXYZ

1234567890 1#$%&/()-@





[image: image19.jpg]COPPERPLATE GOTHIC BOLD

Esta es una tipografia de caja alta , también con serifas. Es
mas legible y leible que la Trajan Pro, por lo que es
utilizado como tipografia principal en piezas graficas.
Copperplate Gothic Bold es una familia tipografica que,
ante todo, muestra solidez.

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRS
TUVWXYZ
ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTU
VWXYZ
1234567890 ! 7#$%&/()=@
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Esta es una tipografia de caja baja y con serifas, que hacen
que la lectura sea mas agil; es una tipografia tanto leible
como legible que ademas se complementa muy bien con las
demas tipografias, enfatizando la elegancia y confiabilidad
que quiere transmitir la marca.

Esta tipografia debe ser usada para cualquier texto que se
requiera.

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUV
W XY Z
abcdefghijklmninopqrstuvwxyz
1234567890 1#$%&/()-@





[image: image21.jpg]NORMAS TIPOGRAFICAS

Se hara una distincion entre el manejo que debe tener la
tipografia para comunicacion interna de la empresa y el
manejo que debe tener ésta para piezas comunicacionales
disenadas.

PARA COMUNICACION INTERNA

Las tres tipografias seleccionadas se caracterizan por tener
serifas. Por ésta razon cualquier documento que se
necesite internamente debe ser escrito con una tipografia
que tenga estas caracteristicas, siendo lo optimo la
utilizacion de Californian FB o en su defecto, Times New
Roman.




[image: image22.jpg]PARA COMUNICACION EXTERNA

El nombre de la empresa siempre debe ser escrito con la
tipografia Trajan Pro.

Para los titulos de cualquier pieza grafica se debe usar la
tipografia Copperplate Gothic Bold y para cualquier
cuerpo de texto o texto secundario, se utilizara la
tipografia Californian FB.
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GEOMETRIZACION DEL LOGO

En este apartado se muestra una cuadricula que permite
apreciar a simple vista las proporciones del logo ; ésto
puede servir de guia cuando sea necesario realizar una
reproduccion manual del logo o para cuando se necesite
hacer una reproduccion que supere un formato de
Impresion comun.
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[image: image25.jpg]CONSTRUCCION DEL LOGO
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2.8cm/2.15%

59cm/4.53x

2.8cm/ 2.15x
2.5cm/1.92x 5.7 cm / 4,38x

8.3cm/6,38x

4.2 cm/3.30x

13cm/1x
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Tamano minimo: 3 x1.8 cm
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El logo de UV Center puede ser utilizado solamente de
forma horizontal.

UV CENTER





[image: image29.jpg]ALARGAMIENTO

El logo puede ser deformado en un 10% horizontalmente y
s6lo un 5% verticalmente. Lo optimo seria mantener
siempre el logo en su forma y tamano orginial.

W O

UV CENTER UV CENTER UV CENTER

0% 109% 5%




[image: image30.jpg]RELACIONES ESPACIALES

Ellogo puede ser utilizado tnicamente de forma horizontal
COmo se muestra a continuacion:

UV CENTER
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El logo puede tener dos ubicaciones: en la esquina superior
izquierda o centrado en un espacio determinado dependiendo
del la pieza grafica que se requiera.

UV CENTER




[image: image32.jpg]CONTROL DE FIGURA'Y FONDO

El logo debera ser utilizado, preferentemente, sobre fondo
blanco, tal y como se muestra a continuacion.

UV CENTER





[image: image33.jpg]En caso de ser necesario la utilizacion de un fondo oscuro,
se debera usar el logo negativo y no a full color.

UV CENTER




[image: image34.jpg]MANEJO DE FONDOS

Los colores sobre los que se podria utilizar el logo a colores
seran variaciones de los colores corporativos (grises y

violetas) tal y como se muestra aqui.

9
UV CENTER





[image: image35.jpg]Ademas, se podra usar sobre algunos otros colores pasteles
como el rosa, lila y celeste puesto que éstos colores son
muy utilizados en el campo de la dermatologia.

UV CENTER UV CENTER UV CENTER
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APLICACIONES

PAPELERIA CORPORATIVA
HO]A MEMBRETADA

El logo esta presente en la
esquina superior izquierda y
centrado en la hoja. En este
caso el logo tiene una
transparencia del 20%.

La informacion de contacto
esta ubicada en el extremo
inferior  centrado.  Esta
informacion esta sobre una
franja con degradé del color
violeta.
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El logo esta presente en la
esquina superior izquierda.

La informacion de contacto
se mantiene en el extremo
inferior  centrado. Esta
informacion esta sobre una
IO .. ..o cizops St o Cfento ol Hospicl

franj a C O n degradé de 1 C O 1 O r Metropolitano) e Telf: 2247-418 » www.uvcenter.com
violeta.

TARJETAS DE PRESENTACION

El logo esta presente en la
esquina superior izquierda.

[La informacion de contacto

se mantiene en el extremo

Esta CRISTINA HIDALGO

inferior centrado. UV ENTER EJECUTIVA DE VENTAS

informacion esta sobre una
franja un poco mas gruesa

Ay. Mariana de Jests y Occidental. Edificio Meditropoli 4to piso

con el mismo degrade del (frente al Hospital Metropolitano) e Te 47418 ¢ 09559501

I burbano@cablemodem com.ec « www uvcenter.com

color violeta.

El nombre de la persona y el
cargo de la misma se ubicara
en el cuadrante derecho.
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El logo esta presente en la
esquina superior izquierda y
centrado en la hoja. En este
caso el logo tiene wuna
transparencia del 20%.

La informacion de contacto
esta ubicada en el extremo
inferior  centrado.  Esta
informacion esta sobre una
franja con degradé del color

violeta.

FACTURA

Se maneja wuna factura
horizontal que mantiene el
lineamiento grafico de la
hoja membretada y de otras
piezas graficas.

[La informacion de contacto
se mantiene.

La razon social y el resto de
la informacion requerida por
el SRI esta centrada en la
parte superior del documento.

Unidad Dermatolégjca de Fototerapia FACTURA 8 0069-0595

N° 0000001

R.U.C1728490943746373
Autorizacién S R11324354549
cuador

RUC/CL

DESCRIPCION P. UNITARIO

Av. Mariana de Jests y Occidental » Edificio Meditropoli 4to piso (frente al Hospital
Metropolitano) e Telf: 2247-418 « www.uvcenter.com




[image: image39.jpg]PUBLICIDAD
ARTE PARA REVISTA

Aqui se muestra un ejemplo
de un arte para medios
impresos en el cudl se maneja
un fondo blanco.

LA UNIDAD DE FOTOTERAPIA MAS COMPLETA DEL PAiS

Servicio de calidad en un ambiente comodo , seguro y personalizado en el
tratamiento de enfermedades como:

VALLAS/OTRO MATERIAL EXTERNO

Este es un ejemplo de una
valla que utiliza una fo-

tografia. Esta debe tener el

fondo claro para que el logo
no pierda presencia.

[La informacion de contacto

se mantiene en la parte

i n fe ri or. Edificio Meditropoli 4to piso WWW.lchent'el’.COIn

-
N il

Asimismo se pueden usar
paletas y otras aplicaciones
de uso externo.
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Los roll ups seran muy niti-
dos y sobrios para resaltar
la marca. Se manejaran
sobre fondo blanco siempre.

FLYERS/DIPTICOS

Es importante tener en
cuenta que siempre se deben
usar fotos con fondos claros
para que el logo no se
opaque.

La informacion general del
centro siempre estara
centrada en la parte inferior
de la pieza grafica.

©

UV CENTER

CENTRO ESPECIALIZADO EN
EL TRATATAMIENTO CON
FOTOTERPAIA DE:

7 Psoriasis

- Vitiligio

»« Urticaria solar
&

-~ Dermatitis atopica

Av. Mariana de Jests y Occidental  Edificio Meditrépoli 4to piso (frente al Hospital
Metropolitano) o Telf: 2247-418 o www.uvcenter.com
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FOTOTERAPIA TESTIMONIOS INDICACIONES CONTACTENOS MAFA DEL, SITIO

{QUE ES LA FOTOTERAPIA?

corto y
liano plazo dependiendo del tipo -nfermedad
dermatologica.

En e atamiento, la piel es expuesta a una fu
ultravi

luz ultra

misma composicion quelos

USOS AUDIVISUALES

En el caso de tener que usar
el logo en medios audiovisuales,
éste estara ubicado en la
esquina inferior derecha. Asi
se lograra mayor presencia
de la marca.

Los textos leyendas deberan
ir en un cuadrado blanco

(con una transparencia al
60%).

La tipografia que se usard es
Copperplate Gothic Bold en
color gris .




[image: image42.jpg]REGALOS PUBLICITARIOS

El manejo de la marca
depende del tipo de regalo
publicitario que se quiera
hacer. Hay algunos sobre los
que se puede aplicar el logo a
color y otros en los que se
debe manejar el logo en
negativo o en un solo colory
sin efectos.

SENALETICA

Dentro de UV Center se mantiene una linea grafica
establecida. Todos los lugares dentro del centro tienen un
nombre y se identifican con placas. De esta forma las
personas que visitan UV Center podran identificar todos
los lugares a donde deseen ir.

El material de las placas es vidrio. Con esto se refleja
limpieza, sobriedad y solidez.




[image: image43.jpg]SENALETICA CONSULTORIOS

CONSULTORIO

)

UV CENTER DR,
ESTEBAN PAZMIN

N

SENALETICA SALIDA

SALIDA DE
EMERGENCIA





[image: image44.jpg]SENALETICA SALA DE ESPERA

SALA DE ESPERA

)

UV CENTER

SENALETICA PARA BANOS

BANO HOMBRES BANO MUJERES

D ) ®

UV CENTER I UV CENTER w
) D




[image: image45.jpg]SENALETICA PARA PLACAS

@ o,

UV CENTER ESTERAN PAZMINO

UNIFORMES

Todas las personas que trabajen en cualquier area en
donde se tiene trato directo con los pacientes deben
llevar una bata blanca con su nombre, su cargo y el logo
de UV Center. Las personas encargadas del aseo
llevaran batas de color violeta




[image: image46.jpg]ARQUITECTURA

La arquitectura de UV Center maneja una linea
moderna ya que en este centro se trabaja con
tecnologia de punta.

Los cuatro consultorios son amplios y tienen camilla,
escritorio para el doctor, y la maquina que
corresponda para cada caso especifico.

El centro tiene dos banos para cada sexo respectiva-
mente.

ARQUITECTURA

Vista en planta
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Dentro del centro se maneja la misma gama de
colores que se presentd anteriormente (blanco,
violeta y gris). Las paredes en su mayoria son blan-
cas y tienen una pequenia cenefa de color violeta
claro.

La decoracion del lugar es simple y moderna, Las
sillas, mesas de centro, escritorios y camillas
tienen una linea vanguardista.

VEHICULOS
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RESTRICCIONES

COLOR

El logo debe ser usado preferencialmente a color. En pagi-
nas anteriores se ha especificado cuando se debe usar el
logo positivo, negativo o en escala de grises.

No se permitirda ninguna variacion de color del isotipo o del
logotipo.

CENT
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El logo no debe ser alargado y aumentado de tamano indis-
criminadamente. Su ancho y largo tienen medidas estable-
cidas y no deben ser manejadas sin conocerlas.

El logo puede ser deformado hasta en un 10% horizontal-
mente y solo un 5% verticalmente.

m ; CEN ;R

FONDO

No se debe utilizar el logo sobre ningtin fondo que no esté
dentro de los permitidos en este manual.




[image: image50.jpg]UBICACION ESPACIAL

No se debe utilizar el logo en posicion inclinada o de
manera vertical, pues el sentido de las letras se perderia y

de igual forma perderia fuerza el mensaje.

El logo no debe ser utilizado en la parte superior central ni
superior derecha




[image: image51.jpg]El logo de UV Center para fines audiovisuales puede ser

utilizado en la parte inferior derecha. En la parte inferior

izquierda y central esta restringido.

.
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