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RESUMEN

Lejos de los medios tradicionales, internet es la base de donde surge un ámbito informativo que abarca los géneros periodísticos y los adapta desarrollando nuevas relaciones, esta investigación presenta el cumplimiento de multiplicidad de fuentes, contextualización de información, autoría y narración propio del periodismo digital y cultural. Las piezas que se analizaron forman parte del medio ecuatoriano cibernético: Gkillcity, que publica periódicamente en su plataforma en línea sobre temáticas libres de actualidad como Política, Sociedad, Futbol, Educación, etc. El análisis pretende medir la calidad de este medio en base a indicadores que representan la calidad del periodismo en internet como la hipermedialidad, hipertextualidad, e interactividad y a su vez analizar características propias del periodismo alternativo expuesto.
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[bookmark: _Toc474913196]Resumen
Lejos de los medios tradicionales, internet constituye la base donde surge un ámbito informativo que abarca los géneros periodísticos y los adapta desarrollando nuevas relaciones. Este trabajo de investigación presenta el cumplimiento de multiplicidad de fuentes, contextualización de información, autoría y narración propio del periodismo digital y cultural. Las piezas que se analizaron forman parte del medio ecuatoriano cibernético: Gkillcity, que publica periódicamente en su plataforma en línea temáticas libres de actualidad, en política, sociedad, fútbol, educación, entre otras. El análisis pretende medir la calidad de este medio basándose en indicadores que representan la calidad del periodismo en internet como la hipermedialidad, hipertextualidad e interactividad y, a su vez, analizar características propias del periodismo alternativo, narrativo y de divulgación expuesto.
Palabras clave: Periodismo alternativo, narrativo y de divulgación, Cibermedios, Hipermedialidad, Multimedialidad, Interactividad, Narración Cultural, Contexto Cultural.
[bookmark: _Toc474913197]Abstract
Far from the traditional media, the Internet is a foundation where informational area cover journalistic genres, and adapts them developing new relationships, this research presents the performance of multiple sources, contextualization of information, authorship and narrative skills typical of digital and cultural journalism. The analyzed pieces are part of cybernetic Ecuadorian media: Gkillcity, which publishes regularly in their free online platform on current topics such as Politics, Society, Football, Education, etc. The analysis aims to measure the quality of this medium based on indicators that represent the quality of journalism on the Internet as the hipermedialidad, hypertext, and interactivity and in turn exposed to analyze characteristics of cultural journalism.
Keywords: Cultural Journalism, Cibermedia, Hipermedialidad, Multimediality, Interactivity, cultural Narration, cultural context. 

1. [bookmark: _Toc474913198]Introducción
Tras la llegada de internet, los medios han debido adaptarse a las condiciones proporcionadas en todas las áreas del conocimiento web. La difusión de la información se reorganiza y se activa en técnicas que, hasta hace algunos años no existían, pero que, en la actualidad, pueden sin lugar a dudas contribuir al crecimiento y desarrollo del periodismo tecnológico actual.
En nuestro país, vivimos esta transición, lo que ha dado paso a la creación de medios ecuatorianos que puedan adaptarse o estar en proceso de adaptación a la comunicación web, por ello el objetivo de este proyecto de investigación fue realizar un informe de investigación acerca del cumplimiento de multiplicidad de fuentes, contextualización de información, autoría y narración propia del periodismo digital en Gkillcity en el plazo de un mes.
Para ello, se utilizó una base de datos respecto al medio digital en el que se pretende determinar sus contenidos, durante un tiempo establecido de análisis (un mes); para lo cual, se han considerado como aspectos de estudio, los contenidos del medio ecuatoriano, en cuanto a su rigor periodístico: multiplicidad de fuentes, la contextualización de la información, la autoría, la narración y en cuanto a su desarrollo ciberperiodístico: multimedialidad, interactividad e hipertextualidad. 
Dentro del periodismo especializado existe un interés propio, con características únicas. El periodismo alternativo, se caracteriza por promover libre expresión, mantener plataformas especializadas y hacer énfasis en los contenidos; El periodismo narrativo se enfoca en la personalización de la información la multimedialidad y la hipertextualidad, y el periodismo de divulgación en atender temas de interés públicos, generalmente en medios masivos. Integrar estos géneros periodísticos alternativos al medio digital, se considera un reto debido a sus características híbridas, sin embargo el medio Gkillcity realizó la adaptación periodística mediante el uso de múltiples herramientas.
Este estudio analiza la calidad y el rigor periodístico de acuerdo a las variables mencionadas anteriormente: la medición de adaptación a la web en cuanto a calidad narrativa, de autoría y de contexto y por otro lado la calidad y ciberperiodística mediante el análisis del hipertexto, multimedialidad e interactividad en el medio estudiado. 
Esta investigación busca determinar, las capacidades de adaptación a la web de Gkillcity, revista online que proporciona información netamente digital, debido a esto, surgen los siguientes cuestionamientos: ¿Es el medio digital ecuatoriano Gkillcity un periodismo alternativo, híbrido, de divulgación y narrativo? Cumple con las normas de rigor periodístico, multimedialidad, interactividad e hipertextualidad; según su calidad periodística, el manejo de fuentes autoría, contexto o narración propias de un periodismo alternativo? Según Páez, se expresa de acuerdo al mensaje:
Mediante la escritura se puede captar atención desde cualquier cibermedio, lo único importante es realizarlo de manera clara y objetiva, utilizando los recursos necesarios para formar un sistema literario que se encuentre dentro del marco tecnológico y que proponga interacción con mensajes concretos o funciones planteadas (Páez, 2012).
Debido a recientes investigaciones (Salaverría, 2003), se puede analizar la convergencia de los medios o de las actividades periodísticas según su recorrido periodístico; los cibermedios digitales como Gkillcity pueden ser analizados desde sus contenidos, y al igual que otros según su rigurosidad periodística cultural.
Desde hace muchos años existen en la web contenidos de calidad expuestos a modo de opinión, los llamados blogs son los inicios de técnicas para lograr diferente interacción con la audiencia (García, 2005). Es justamente la interactividad un concepto que se analizará como parte de la amplitud de difusión de este medio en redes sociales y en la propia plataforma web.
[bookmark: _Toc317837264]La investigación cuantitativa se valorará mediante detalles característicos de la web 2.0, y el periodismo alternativo, narrativo y de divulgación, promoverá una base para determinar los contenidos multimedia digitales híbridos ecuatorianos; y proporcionará herramientas para medir la actual migración a medios digitales según los avances del periodismo digital.
2. [bookmark: _Toc474913199]Marco referencial
2.1. [bookmark: _Toc317837265][bookmark: _Toc474913200]Los cibermedios
Las nuevas tecnologías han generado cambios en la forma como se expresa la información e interactúa con el usuario, estos procesos afectan la creación, el manejo de la información y la producción periodística.
La era digital permite analizar a partir de diferentes métodos, la calidad de los contenidos en el periodismo. Bajo estos métodos se pueden estudiar tipos de periodismo, como el periodismo alternativo, narrativo y de divulgación y usar metodologías para componer una producción cultural de calidad.
Esta investigación parte de un modelo previo que analiza la calidad de los cibermedios ecuatorianos, este modelo realiza un estudio en las rutinas periodísticas en ediciones digitales y toma medios digitales ecuatorianos como objeto de estudio (Aguirre & Bernal, 2014, p. 76). Es necesario conocer en esta era digital el alcance de los cibermedios como procesos interactivos, en los que la transformación hacia una era de herramientas tecnológicas, permitan una adaptación a las nuevas tecnologías y las características propias de la web 2.0 o hasta 3.0.
Herreros propone un planteamiento del alcance de los cibermedios para generar otros procesos comunicativos interactivos con nuevas relaciones entre usuarios: intercambiar los papeles de productores y consumidores y promover así la transformación de la concepción de la información, incorporar la expresión, narrativa y sinergia entre los medios y peculiaridades de ciberprensa, ciberradio, cibertelevisión, redes sociales y telefonía móvil (Herreros, 2009, p. 3).
En consecuencia, se pretende formar un estudio en el que se genere una observación como muestra de los medios digitales culturales ecuatorianos, que simplifique las dimensiones empleadas en cuanto a la adaptación cibernética a la web y rescate las limitaciones de las expresiones culturales cibernéticas.
2.2. [bookmark: _Toc474913201]Difusión en el cibermedio 
El periodismo estudiado, debe adaptarse a las nuevas difusiones de la comunicación, gracias a esto el lenguaje que los medios culturales utilizan para expresarse, plantea diferencias con el periodismo noticioso impreso y propone condiciones para la adaptación a la web 2.0. Los factores como la hipertextualidad, multimedialidad e interactividad son elementos característicos de la web que permiten la adaptación de los medios tradicionales a la agenda actual de contenidos (Bernal, 2014).
De la aplicación de estos tres factores se desarrolla el periodismo web, y permite la oportunidad de hacer una lectura propia de la información. La investigación demuestra que en el cibermedio se estudia el campo del lenguaje y se explora el nacimiento de su consumidor, la llamada mass media, interesado en los elementos de multimedialidad, imágenes, sonido, es decir, un lenguaje múltiple (Herreros M. C., 2009).
Existen entonces variaciones y respuestas que conforman la interactividad, entre estos los cambios de actitud, respuestas cognitivas, satisfacción evaluación, e inducción emocional frente a los contenidos. Canavilhas propone que el contenido multimedia, genera impactos a la gran mayoría de la muestra y que muchas de las respuestas están tergiversadas por una experiencia emocional, así como asociadas el contenido con su propio futuro (Canavilhas, 2007, pp. 1-13).
Según Canavilhas es característico de la web, utilizar herramientas y usos del ciberperiodismo para mantener un nivel adecuado en la plataforma en línea, principalmente integrar el contenido de multimedialidad y herramientas de interactividad e hipertextualidad para fundir los medios con las experiencias de los usuarios (Canavilhas, 2007). Pero no solo los medios inmediatos se han adaptado a la transformación que sufre la sociedad, de hecho son muchos los medios “cálidos” o de mayor cantidad de datos e información, los que han dado lugar a mensajes simultáneos de igual importancia para la red (Canavilhas, 2007). Los medios inmediatos como lo explica McLuhan se involucran en la percepción del mensaje, debido a que este es simultáneo, difuso y envolvente, pero no necesariamente son las más adecuadas:
La verdadera guerra, la guerra total es hoy una guerra de información. La liberan los sutiles medios informativos eléctricos… en frío y sin cesar…. No resulta adecuado ni conveniente usar las técnicas más recientes para combatir, porque estas técnicas han despojado a la guerra de todo sentido (McLuhan, 1967, p. 138).
2.3. [bookmark: _Toc317837268][bookmark: _Toc474913202]Interactividad en cibermedios
Al rescatar las herramientas que se utilizan en la cibercultura, se debe entender que los medios digitales no siempre se apegan a estos criterios, de hecho muchas páginas y periódicos en línea pueden o no adaptarse al rigor del ciberperiodismo en la web, por ello es necesario definir los procesos como la interactividad dentro del marco periodístico.
La interactividad se puede percibir como un medio de identificación para grupos comunitarios, y por medio de esta apreciar de mejor manera la comunicación de ideas o noticias. El indicador de interactividad mide cuando el medio es capaz de relacionarse con el usuario web y además conoce la información y la comparte en diferentes medios:
Con la interactividad, los cibermedios y los usuarios modifican sus relaciones. Se amplía la concepción de la información periodística tradicional con el valor añadido de otras dimensiones pegadas a los asuntos individuales y de grupos (Herreros M. C., 2009, p. 17).
Para el ciberperiodismo alternativo, narrativo y de divulgación, la interactividad consiste en una forma innovadora de construir la información ampliamente, puesto que la multiplicidad de herramientas permiten al usuario salirse de la linealidad del texto, y de esta manera relacionarse y transmitir información producida por el mismo usuario. Aguirre y Bernal profundizan al respecto en su estudio acerca del periodismo digital: “La interactividad entonces le permite al usuario construir su propio texto. En una noticia impresa la lectura del documento está restringida a la linealidad. En el caso digital, las posibilidades de lectura son múltiples”. (Aguirre & Bernal, 2014, p. 80).
Otra de las herramientas clave para desarrollar un conjunto de relaciones en la web y que permita comprender a los cibermedios como clave hacia la calidad de periodismo en la web 2.0 es la multimedialidad.
2.4. [bookmark: _Toc317837269][bookmark: _Toc474913203]Multimedialidad de información
La multimedialidad describe por sí solo al ciberperespacio, debido a su capacidad de influir con diferentes formatos como fotografías, infografías o videos que desarrollan una plataforma más completa e interactiva con el usuario, Canavilhas explica el valor de la información que produce mayor aceptación e interés:
Para agrupar la información multimedia se usan las características comunes de la multimedialidad, debido a que los videos, música, sonido, o infografías, permiten incorporar un valor añadido al producto informativo (Canavilhas, 2007, p. 87).
Es así como la información multimedia permite a los usuarios, un quiebre de atención a la lectura, y en consecuencia, un proceso más interactivo a la hora de efectuar una revisión en línea, el lenguaje se transforma en una guía para comprender de mejor manera las características de la información, se convierte en un producto didáctico y fácil de comprender. 
La multimedialidad del periodismo alternativo, narrativo y de divulgación se puede acentuar en las estrategias de información, como las infografías, pueden ser una herramienta clave para expresar una lectura más completa dentro del contexto del periodismo del siglo XXI. (Valero, 2011, p. 2)
2.5. [bookmark: _Toc317837270][bookmark: _Toc474913204]La hipertextualidad
Además de la multimedialidad e interactividad existen otras herramientas que permiten desarrollar los recursos de la web, una clara figura de esto es la hipertextualidad, en este caso se tratan de medios no tradicionales (Gkillcity) que superan incluso a la expresión audiovisual para profundizar y ejercer mayor influencia en la navegación.
Para los medios de comunicación en línea, esta herramienta es de vital importancia porque permite aprovechar de mejor manera la magnitud y alcance de la web, de esta manera la hipertextualidad incluye:
Recursos de enlaces mediante palabras, iconos o colores para diversas opciones: enlaces por noticias o páginas, para ampliación de actualidad y de documentación, enlaces con palabras a texto…También puede establecerse enlaces internos con los diversos medios del grupo (Herreros, 2009, p. 21).
Gracias al hipertexto es posible interactuar con el usuario a modo que los contenidos no se presenten de forma tradicional, sino que combinan una lectura propia, el periodismo alternativo, narrativo y de divulgación tiende a ejercer distintos puntos de vista pero esta forma de presentar los contenidos puede influir, por ejemplo, en la cronicidad de la narración, las palabras de referencia y los enlaces con otras ediciones de la misma página web.
2.6. [bookmark: _Toc317837271][bookmark: _Toc474913205]Agenda
Al igual que las herramientas del ciberperiodismo permiten adaptarse a la red, es importante constatar a la producción de contenidos de relevancia, en este caso nos referiremos a esta producción como “agenda”, referente a la relevancia de la información con la actualidad.
La agenda se considera un instrumento que describe la actividad de los actos, o sucesos, gracias a esta agenda se genera interés por parte del usuario y mantiene al día temas de interés, lo cual facilita la inmediatez característica de la plataforma.
Sin embargo, en el periodismo se mantiene interés según la relevancia de la actividad y los actores de entidad, así lo explica García:
Los instrumentos que habitualmente se utilizan, en sintonía con el modelo de comunicación, son los que aportan información actual sobre la actividad de comunicación de los actores de la entidad. Esto es, fundamentalmente la agenda (García, 2005, p. 200).
Cuando la agenda tiene el control de la organización de los medios, es importante mantener un esfuerzo por medir los temas que se publican en el medio y comprender la selección informativa del medio.
2.7. [bookmark: _Toc472850315][bookmark: _Toc474913206]Periodismo alternativo 
El concepto de alternatividad surgió en la década de los 60 y abarcaba a muchos movimientos sociales que ocuparon un espacio fuera lo convencional; en la comunicación, la necesidad pasó por mostrar temas, enfoques, imágenes y prácticas de ejercer periodismo diferente a las de los medios masivos (Chaher & Santoro, 2007, p. 111).
Para Harcup (2013), “sería erróneo considerar al periodismo alternativo como reducible a un solo conjunto de prácticas, o afirmar que las numerosas organizaciones, redes e individuos que podemos examinar necesariamente comparten los mismos valores, los mismos fines y las mismas maneras de hacer periodismo” (p. xii).
En tal sentido, cabe señalar que, algunas de las siguientes formas de periodismo alternativo operan dentro de algunos medios alternativos, tal y como se muestra a continuación:
· Un enfoque contra-hegemónico de la información que se propone alterar el discurso dominante dentro de la sociedad.
· El uso de informes y otras técnicas específicamente periodísticas en lugar de basarse solo en comentarios y opiniones.
· El privilegio, como fuentes primarias, de individuos y agrupaciones segregadas que tienden a ser marginados dentro del periodismo corriente.
· Un énfasis en el contenido/historias que refuerzan la capacidad de las personas para hacer las cosas por sí mismas (Harcup, 2013, p. 162)
Según Susan Forde (2011), los periodistas alternativos tienen las siguientes características:
En primer lugar, los periodistas alternativos están comprometidos a animar a sus lectores a participar, en campañas sociales más amplias y en actividades políticas. En segundo lugar, los periodistas alternativos priorizan las noticias o noticias locales inmediatamente relevantes para su público específico/comunitario sobre otras noticias, y es este enfoque el que a menudo facilita las fuertes conexiones de la comunidad y el desenfoque de la frontera entre público y productor. En tercer lugar, los periodistas alternativos eligen historias que representan “lo que no se dice”, o “la primicia”, a menudo sobre los no representados, los sin voz, los oprimidos que su público no habrá visto ni leído en ningún otro lugar. En cuarto lugar, los periodistas alternativos comprenden las cuestiones/noticias clave que los medios de comunicación dominan y critican que las noticias y sus procesos (Forde citado en Harcup, 2013, p. 162).
2.8. [bookmark: _Toc472850316][bookmark: _Toc474913207]Medios alternativos 
Como su nombre lo índica, los medios alternativos se mantienen al margen de los recursos tradicionales, debido a esto incluyen influencias, temas o medios de difusión fuera de lo usual, muchas veces esta es la razón que sean medios ignorados o relacionados a un periodismo menos objetivo, sin embargo ha ganado la credibilidad y objetividad a través de los años, así lo explica Clarenc:
[bookmark: bookmark4]La denominación de medio alternativo de información empezó a usarse a finales del siglo XX y principios del siglo XXI para referirse a las webs informativas de periodistas independientes que comunicaban de una forma distinta las noticias que se publicaban en los grandes medios masivos de información, el origen de los medios alternativos está íntimamente vinculado al desarrollo de Internet (Clarenc, 2011, p. 318).
Los medios alternativos de comunicación son una fuente de información independiente, ya que no dependen de una agencia de información o de medios masivos de comunicación establecidos como empresas. El periodismo en línea ha favorecido el derecho a la libre expresión, siendo sus principales ocupadores: periodistas independientes, comunicadores, organizadores sociales, ecologistas, etc. (UTEL Editorial, 2015). La importancia del periodismo alternativo, como por ejemplo blogs, periódicos de pequeño tiraje, radio y televisión comunitarias, es muy discutida y hasta cierto punto muy criticada.
Así, el concepto de nuevos medios o medios alternativos “se aplica a las distintas manifestaciones comunicativas que han surgido a raíz de las nuevas posibilidades que brinda la tecnología y, principalmente, a la revolución que ha supuesto la popularización del acceso a Internet y la arquitectura de la WWW” (García, 2007, p. 93).
[bookmark: bookmark1]Un medio alternativo de información, medio de comunicación alternativo o medio alternativo puede ser definido como un emisor de información independiente que no constituye una agencia de información ni de los medios masivos de comunicación organizados como empresas. En ocasiones podría contener información anónima o no verificable ni legalmente autorizada o responsable, lo cual es identificado como una posible debilidad en su credibilidad (Clarenc, 2011, p. 318).
En concordancia a esto, se puede mencionar que, los medios alternativos se especializan en publicar información generalmente censurada debo principalmente intereses particulares, manteniendo así, la objetividad de la noticia, pero en su mayoría haciendo frente a dos dificultades recurrentes: distribución y financiamiento; la dificultad de garantizar canales de llegada del material producido que se extiendan más allá de las esferas locales o de un grupo muy reducido de receptores, y el financiamiento, ya que a muchos proyectos que buscan autogestionar sus recursos les resulta muy complicado mantenerse en actividad por un período prolongado, garantizando la periodicidad en sus producciones (Fleischman, Ginesta, & López, 2009).
Entre las características que los medios alternativos deben tener, sobresalen las siguientes:
a) Las diferencias en ingresos dentro de las instituciones de medios alternativos deberían disminuir a un ritmo constante. Tampoco debería haber alguien investido con más poder que los demás. 
b) Las condiciones de trabajo en las instituciones de medios alternativos no deben ser ampliamente disparejas. 
c) Las jerarquías típicas de poder e influencia sobre las decisiones que se toman, deben ser reducidas y, hasta lo posible, eliminadas. 
d) Debe haber una disminución constante de las divisiones raciales y sexistas del trabajo, aunque haya obstáculos difíciles que sortear. 
e) Las relaciones con el público deben respetar los mismos valores y normas que se siguen dentro de la institución, particularmente los de transparencia, diálogo, y comunicación general. 
f) Las relaciones con otros proyectos de los medios alternativos deberían ser de apoyo (Fleischman, Ginesta, & López, 2009).
Se pueden distinguir tres clases generales de medios alternativos: 
Los periódicos digitales; los portales, y los weblogs, entendiendo cada uno de ellos como un soporte de información en el que se produce un flujo entre un emisor y un receptor; emisor que en el primer caso es un medio de comunicación, en el segundo una empresa de servicios y en el tercero un particular que tiene algo noticioso que ofrecer a unos lectores. En los tres casos con intención de permanencia indefinida. Hay un cuarto caso que es especial y que son la; agencias de noticias como proveedores de contenidos multimedia, adaptados a lo; nuevos medios (García, 2007, p. 99).
2.9. [bookmark: _Toc472850317][bookmark: _Toc474913208]Medios narrativos 
Loa medios narrativos permiten difundir otro tipo de contenidos, no se relacionan con la inmediatez que tienen otros medios, generalmente son más pensados, por esto se presentan con longitudes más extensas, formados por descripciones, sensaciones y tendencias acordes a la narración escrita. Vale la pena recordar que: “El periodismo narrativo es capaz de hacer algo más que transmitir la voz y el punto de vista del narrador. Puede llevarnos a las voces, las lógicas, las sensibilidades y los puntos de vista de los otros” (Herrscher, 2012, p. 30).
Los grandes textos de periodismo narrativo tienen una enorme ambición escondida, no buscan solo informar, entretener o enseñar algo, buscan el mayor objetivo al que puede aspirar un escrito: que el lector cambie, crezca, o conozca algo que no había explorado (Herrscher, 2012, p. 36).
De esta Ambición que menciona Herrscher, se deslumbran un sin fin de posibilidades en las que la narración es creada por el autor según su perspectiva, pero también como una expresión de la sensibilidad e historicidad del mismo. La esencia de la narración en este aspecto permite que el autor desarrolle sus habilidades, de manera que pueda integrar varias posibilidades, así: “Una de las maravillosas posibilidades del periodista narrativo es que puede hacer uso de dos herramientas: la narración como tal y el ensayo” (Herrscher, 2012, p. 41).
Centrándose en los medios narrativos digitales, objeto del presente estudio, se pueden mencionar los elementos narrativos indicados en este nuevo tipo de periodismo:
· Memoria: La posibilidad de almacenamiento de noticias para la figura del periodista favorece la labor investigativa y hace tremendamente fácil la recuperación de la información.
· Interactividad: Referimos por tal a la característica que cede al usuario la posibilidad de participar en la construcción de contenidos informativos. Internet transforma el modelo tradicional de comunicación de un nodo transmisor para muchos nodos receptores.
· Personalización: Permite al usuario tener-construir un producto realmente propio, pudiendo adaptar las preferencias sobre los tipos de noticias a las que tendrá acceso y sobre su jerarquía y temporalización, contribuyendo a la individualización de la publicación. 
· Multimedialidad: La tendencia actual es que los diarios digitales no se conciban solo para ser leídos. Los periodistas impresos han tenido también que modificar su forma de trabajar y narrar para adaptarse a la vorágine audiovisual. 
· Hipertextualidad: Es la herramienta que puede resultar más interesante ante la revolución del futuro 3.0. La posibilidad real de ampliar la dimensión de la noticia a través de los enlaces más diversos, junto a la capacidad de intervenir en la producción de contenidos a tiempo real, pueden ser las características más atractivas del nuevo medio (Caldevilla & González, 2010).
El hipertexto permite en la narración ampliar los conocimientos de manera que la información tiene más dimensione y los hechos pueden corroborarse, o inclusive brindar mayor contextualización, lo interesante de la narrativa hipertextual es la capacidad de entregar información y compartirla:
La narrativa hipertextual es la nueva forma de comunicar los hechos. Permite que el lector pueda ir más allá de las informaciones escogidas por el periodista. Éste ofrece al receptor de su mensaje los enlaces a las páginas de sus fuentes, a elementos de contextualización, a datos complementarios, a las páginas de los protagonistas, incluso se ofrece la posibilidad de que los lectores puedan aportar datos, convirtiéndose en emisor a partir de sus propias averiguaciones. Tal y como apunta Karma Peiró, “Internet capacita a todo el mundo para que se exprese, dé su opinión, informe, y aporte conocimiento nuevo”. Esto no es otra cosa que la socialización de las opiniones, compartir las experiencias y las informaciones, permitiendo y apostando por un modelo crítico de análisis de la información (Meso, 2002).
Adicionalmente, es importante resaltar que, las nuevas estrategias narrativas para estos nuevos retos digitales se describen a continuación: 
· Selección mixta: Hoy en día, los medios de comunicación digitales intentan ganarse la confianza de sus lectores/consumidores/clientes ofreciendo servicios individualizados, o el llamado “periodismo a la carta”.
· Multiedición: El periodista debe tener la pericia de actualizar constantemente y en tiempo real la información. 
· Doble retroalimentación: El privilegio de los diarios en línea, se refiere a una doble retroalimentación en la información; por un lado se crea una atmósfera de lectoautor donde el periodista es a la vez emisor y receptor de la información disponible en la red. 
· El contacto directo con el lector: Las redes sociales 2.0 y la inteligencia colectiva. La implantación de la narrativa de producción social está siendo facilitada por las tecnologías de la información y la comunicación, las cuales están permitiendo el fortalecimiento de una llamada “inteligencia colectiva” que suscita la acción conjunta para el intercambio de conocimientos y las tomas de decisión y, por qué no, para la elaboración de noticias (Caldevilla & González, 2010).
2.10. [bookmark: _Toc472850318][bookmark: _Toc474913209]Nuevo Periodismo digital 
El periodismo digital nativo se respalda en contenido completamente único, posee herramientas elaboradas y asertivas que permiten un soporte informativo amplio y lleno de nuevas ramas para abordar, no por esto deja de ser periodismo: 
La aceleración digital en un mundo de abundancia de contenidos, información y estímulos obliga al periodismo a responder a esos desafíos y demandas; pero sin olvidar algunas virtudes y valores tradicionales (veracidad, credibilidad, ánimo crítico, función social) con el cambio del tejido tecnológico, las redes sociales y la ubicuidad permanente de los contenidos con los dispositivos móviles (Varela, 2011, p. 1).
El término “Web 2.0” o mejor aún “3.0” es un concepto que no representa una nueva evolución tecnológica, sino una nueva actitud de cómo desarrollar los contenidos web: convergencia digital y multimedia orientados hacia la participación e interactividad de los usuarios. Internet es, hoy por hoy, un soporte en sí mismo frente al papel, la tv o la radio, pero tiene la particularidad de poder usar los formatos textuales, audiovisuales o sonoros y combinarlos entre sí (Fleischman, Ginesta, & López, 2009). Pero además de poseer cualidades como el involucrar íntimamente al lector, el nuevo periodismo digital promueve un contenido que rompe con los esquemas del periodismo común, además de los medios y herramientas contiene la capacidad de crecer, expandirse, o estancarse, es decir, rompe con la periodicidad de los medios tradicionales:
El periódico digital y los nuevos medios multimedia son, ante todo, al igual que los medios tradicionales, el soporte para un conjunto de noticias. Un conjunto, en este caso, de noticias multimedia que se ofrecen en un soporte que tiene unas características diferenciales claras sobre los medios tradicionales. En primer lugar se trata de un soporte capaz de presentar noticias multimedia, es decir, nos encontramos con un soporte informativo versátil, capaz de sostener texto, audio, video, infografía, etc. Pero además nos encontramos con un periódico que rompe con su propio nombre: rompe con la periodicidad y se convierte en un medio de actualización permanente. Esta característica, que hasta entonces estaba reservada a las agencias informativas, pasa a convertirse en un elemento esencial de los nuevos medios (García, 2007, p. 92).
Periodismo digital, binario o hipertextual conlleva nuevos desafíos en la relación comunicación-receptor, no se trata de brindar en línea el mismo producto que es ofertado en los medios tradicionales, sino de producir medios electrónicos con una narrativa propia, tratando de crear, contextualizar, reflexionar y analizar de forma crítica la información para el lector. La comunicación digital debe ser considerada como un nuevo medio de comunicación, con sus propias normas, narrativa, lenguaje y terminología específica (Caldevilla & González, 2010).
El periodismo digital ha cursado una serie de modelos de producción de contenidos, estas experiencias pueden ser clasificadas en tres categorías de productos: 
· Webperiodismo de primera generación: Constituye el mero volcado en la red de los contenidos publicados en los medios convencionales en papel. Nos referimos al periodismo 1.0. 
· Webperiodismo de segunda generación: Derivado del desarrollo nuevos tipos de narrativa, aun condicionados por el soporte papel. 
· Webperiodismo de tercera generación: Constituye las nuevas iniciativas empesariales y editoriales adaptadas a la Red con contenidos y narrativas propias (Caldevilla & González, 2010).
La información en el ciberperiodismo es fundamentalmente multimedia y el periodista tiene siempre la posibilidad de elegir que formato o formatos para hacer llegar mejor su mensaje; cada formato debe adaptarse al medio en que se va a difundir y el medio digital requiere algunas especificaciones:
· El texto: La primacía del texto como formato básico en la comunicación periodística es algo que está fuera de roda discusión, tanto en el mundo digital, como en el analógico. 
· La fotografía: La fotografía es el segundo de los formatos más utilizados en la información digital. 
· La infografía: Es el elemento que ha sufrido una revolución más radical como contenedor de información, tanto en el ciberperiodismo, como en el periodismo tradicional; es un formato que permite interrelacionar todos los formatos.
· El audio: La presencia del sonido, bien en unión de otro tipo o tipos de soporte o como formato en solitario, sigue teniendo un uso reducido en los medios digitales (García, 2007 pp. 106-108).
2.11. [bookmark: _Toc472850319][bookmark: _Toc474913210]Periodismo de divulgación
El periodismo de divulgación pretende llegar a las grandes masas, se expone en medios tradicionales generalmente, posee peculiaridades como el medio, el público o las cualidades intrínsecas y extrínsecas del divulgador. Al generar un periodismo alternativo, narrativo y de divulgación, los autores son la base del análisis e interpretación reflexiva. Para comprender mejor, se define a continuación:
Divulgación es transmitir al gran público, en lenguaje accesible, descodificado, informaciones científicas y tecnológicas. Sus formas son los museos, las conferencias, las bibliotecas, los cursos, las revistas, el cine, la radio, el diario, la televisión y los coloquios, etcétera (Calvo, 2001, p. 16).
La divulgación no solo es transmitida en forma masiva, pues es su exposición lo que hace que se convierta en un periodismo especializado que interprete y analice los temas de interés y que además pueda llegar a grandes públicos;
La aparición de la radio y la televisión en el mundo de la información llevó a la prensa a especializarse para poder competir. Mientras la radio y la televisión aspiraban a la inmediatez, la prensa buscaba el análisis y la interpretación.; su camino debía pasar necesariamente por la reflexión. Nació así el periodismo especializado, en este caso el periodismo de divulgación. Sin embargo, aunque la divulgación se haga fundamentalmente sobre la base de un periodismo especializado, la especialización no implica, necesariamente, una divulgación (Elías, 1999). 
Como Elías indica, el periodismo de divulgación proviene de la unión de varios medios, es un híbrido que busca tanto la reflexión como la inmediatez, en esta característica se ven reflejados los divulgadores actuales, no solo en medios digitales sino que aportan a medios masivos de comunicación, simplemente es necesario mantener la coyuntura y los temas de interés:
La divulgación ha ganado espacios en los diferentes medios informativos, pero falta mucho por hacer. Es necesario que científicos, los comunicadores y los divulgadores utilicen los escenarios de los medios masivos de comunicación, donde se requiere escribir y hablar sobre temas de interés. Esto significa para la sociedad resolver sus dudas y aplicar los nuevos conocimientos a la solución de sus problemas, y, para el divulgador, la oportunidad deseada, siempre y cuando se explique satisfactoriamente el hecho o fenómeno con respeto a la verdad y al público (Erazo, 2007, p. 11).
Un divulgador debe ser un profesional que sabe contar historias, que posea conocimiento científico y narrativo, y que reúne las siguientes cualidades:

1. Afán de comprensión.
2. Curiosidad universal, para satisfacerla personalmente y para suscitar, en sí mismo y en los demás, curiosidades y emociones nuevas. 
3. Sed de conocimientos.
4. Capacidad de expresión.
5. Estado de duda, escepticismo y alerta permanente.
6. Amor al misterio.
7. Imaginación.
8. Preocupación por el rigor.
9. Capacidad de asombrarse y de maravillarse.
10. Vocación pedagógica.
11. Gusto por comunicar.
12. Prudencia, en el sentido de respetar las zonas de incertidumbre y los límites de la validez de los conceptos, de evitar considerar como absoluto lo que no suele ser más que modelos transitorios.
13. Concentración en el trabajo.
14. Realismo.
15. Dotes de observación.
16. Perseverancia.
17. Interés por resultados prácticos 
(Erazo, 2007, pp. 46-47).
Finalmente, cabe indicar que, por divulgación de la Ciencia se entiende la reproducción del conocimiento científico, para hacerlo accesible al público “común”, y a la vez provocar una visión más crítica sobre la Ciencia.
Sobre el estilo periodístico de divulgación científica, se recomienda las siguientes indicaciones:
· Escribir frases cortas.
· Preferir lo simple a lo complicado.
· Preferir lo concreto y desechar lo abstruso.
· Usar palabras comunes.
· Omitir palabras innecesarias.
· Emplear verbos en voz activa.
· Redactar con sencillez, naturalmente 
[bookmark: _Toc472850320](Calvo, 2001, p. 61)
2.12. [bookmark: _Toc474913211]Periodismo de información vs periodismo alternativo digital
Debido a la investigación del periodismo realizada en este proyecto, se pueden mencionar características exclusivas para el periodismo de información y el periodismo alternativo, además de pertenecer a una época distinta, hacen uso de herramientas únicas, como su contexto histórico, credibilidad y desarrollo tecnológico, de allí que la importancia de la comunicación digital surge de varios cuestionamientos, uno de los más destacados: 
La gran interrogante en el mundo de la información es hasta cuándo los medios tradicionales impresos seguirán existiendo; ¿no acaso ya han sido superados por las nuevas y eficientes redes sociales? ¿La efectividad del mensaje se logra mejor usando las nuevas tecnologías? Si algo es cierto es que las redes sociales llegaron para revolucionar la forma en la que nos comunicamos y que la inmediatez en el intercambio de información que ofrecen, desempeña un papel muy importante en la comunicacional digital. (Mayorga, 2014). 
Por esto, la credibilidad del receptor hacia el periodismo más alternativo sugiere mayor dificultad que el de información:
el periodismo tradicional resulta estar mejor y más sustentado pues históricamente se ha basado en procesos de investigación más rigurosos y en el conocimiento en ciertas disciplinas, lo que le confiere precisamente la credibilidad que busca el receptor. Aunque claro, no se afirma que el periodismo digital no pueda ser así, o que no existan ejemplos de intachable labor periodística en espacios de información en la red, sino que se resalta el hecho de que es más difícil encontrar algo bien sustentado en ese medio donde existen muchos canales y creadores de información (Mayorga, 2014).
El reciente desarrollo de las nuevas tecnologías electrónicas de la comunicación implica también una auténtica revolución en las formas de percibir y representarnos el mundo. Porque toda tecnología, al mismo tiempo que enfatiza una función de nuestros sentidos hace caer en desuso otros. Si la imprenta resaltó la visualidad y eliminó la oralidad, las nuevas tecnologías de la comunicación representan un triunfo del sentido auditivo y una extensión aún mayor del sentido visual, así como el acceso a un mundo de comprensión simultánea, donde todos los acontecimientos tienen el mismo valor cualitativo. Así, pues, en la nueva era de la información y del conocimiento, en una sociedad configurada electrónicamente, toda la información está a disposición de todo el mundo al mismo tiempo (Caballero & Monroig, 2004, p. 15).
En el siguiente cuadro, se presenta una serie de comparaciones entre periodismo tradicional y alternativo digital:
[bookmark: _Toc473879908]Tabla 1. Comparación Periodismo tradicional y alternativo digital. 
	Periodismo tradicional
	Periodismo alternativo digital

	Prensa escrita, radio y televisión han sido los medios a través de los cuales ha caminado el periodismo tradicional y son ellos quienes tienen el poder de la información, vista como un negocio que robustece los grandes monopolios mediáticos.
	Internet, la Red de redes, la Web es el escenario donde surge el ciberperiodismo o periodismo digital. Es el lugar de todos, donde la información es un bien común cuyo propósito último es la satisfacción de los usuarios.

	El periodista y los medios son los protagonistas. El lector es un simple receptor que sale en busca de la información y obtiene una visión segmentada de la realidad.
	El usuario es el centro, quien decide qué lee y qué no lee, y con su actitud crítica pasa de ser un mero receptor a ser emisor y productor de información.

	La información es analógica, fugaz, circunscrita a un determinado ámbito geográfico.
	La información llega a borbotones logrando así una amplia mirada de la realidad.

	El periodista habita la sala de redacción y está acompañado por un equipo de trabajo: editor, fotógrafo, diseñador.
	La información es digital, y todo es susceptible de estar relacionado entre sí.

	Su énfasis depende del medio en el que se halla
	El computador es a la vez la redacción y la imprenta.

	Los periódicos cuentas cosas del pasado inmediatamente anterior.
	El periodista se va especializando en temáticas y se convierte en un profesional multitareas.

	En los diarios se usan los textos y las imágenes. En la radio, solo el sonido. En la televisión son imágenes, tanto estáticas como dinámicas, con sonido y texto.
	Los nuevos medios cuentan y muestran las historias sucedidas en un instante anterior e incluso cuando apenas se están viviendo los hechos.

	La lectura del lector es lineal, solo algunos textos interrelacionados en las páginas del mismo ejemplar del periódico.
	Las historias se muestran en una convergencia de lenguajes diversos: texto, imagen, sonido, todos ellos en un conjunto con unidad comunicativa y coherencia.

	Es una comunicación de masas unidireccional, un único emisor, un único receptor y un único producto. La participación del receptor es poca: en el diario a través de las cartas de los lectores, en la radio a través de llamadas telefónicas, y en la televisión a través de llamadas telefónicas y de encuestas.
	El usuario escoge diversos itinerarios entre aquellos que el periodista propone, con la bondad de hacer más profunda su lectura con el hipertexto, navegando a través de nodos y enlaces.

	La información se vuelve obsoleta de acuerdo a los tiempos de la distribución de la información.
	Es un sistema interactivo que responde a las necesidades del usuario. Es un medio al que se le pregunta y del cual se puede esperar respuesta, dando espacio a la participación del usuario en la configuración del discurso informativo.

	La simultaneidad depende del medio:
	Es una red que conecta documentos a lo largo y ancho del planeta, un mar de información sin límites.

	En la prensa impresa es una edición diaria. En la radio y en la televisión se habla de programas en directo.
	La información se mantiene vigente dada la gran capacidad de almacenamiento que posee Internet, con una alta capacidad de ubicuidad.

	Aunque existe participación de otros actores como el fotógrafo y el diseñador, no hay un verdadero trabajo en equipo; es el reportero quien investiga, quien construye de manera individual y quien se responsabiliza por las historias.
	El producto se va actualizando a medida que los acontecimientos van sucediendo (sincronismo) y puede bajarse el archivo cuando el usuario lo requiera (asincronismo).

	
	La simultaneidad está relacionada con el suministro constante de información.

	
	El ciberperiodismo es el producto de un trabajo en equipo, en el que participan al lado del periodista otros actores, profesionales de otras especialidades, otros periodistas, e incluso el mismo ciudadano. Por eso la posición de pedantería que antes existió es reemplazada por una interacción que nutre el conocimiento, le proporciona una visión más amplia de los acontecimientos y asegura la calidad del producto periodístico.


Fuente: Medina (2011, pp. 94-95).
Entre el periodismo alternativo digital y el periodismo tradicional surgen algunas diferencias y parecidos, sin embargo una de las más importantes es la forma de tratar la información, como lo explica Caballero, va más allá de informar una noticia, se destinan al análisis y profundidad. 
De esto se desprende que, básicamente la técnica del periodismo alternativo digital consiste en sustituir las noticias episódicas por las informaciones temáticas. Las primeras son aquéllas que informan de un hecho y las segundas son aquéllas que siguen el asunto, con el fin de averiguar su trasfondo para estimular la reflexión al respecto. De este modo, se contribuye a que la gente no consuma superficialmente el tema, sino que se ponga a debatirlo y se interese en el porqué de la cuestión (Caballero & Monroig, 2004, p. 92).
Adicionalmente, sobre el periodismo digital, se detallan a continuación las siguientes premisas: 
En primer lugar, con las TIC, y con Internet en particular, las versiones de los hechos circulación se multiplican exponencialmente, generándose versiones infinitas de lo que llamamos realidad. En segundo lugar, las TIC generan una revitalización de la trampa de la objetividad. Por otro lado, y paradójicamente, la tecnología puede llegar a debilitar el proceso de verificación periodístico. En cuarto lugar se experimenta hoy en Internet una proliferación de actos comunicativos que confunden con la bandera de la independencia. Sin embargo, la tecnología aporta, paralelamente, mayores posibilidades de distanciamiento del periodista. En quinto lugar, el modelo económico de organización dominante que se ha impuesto es la industria de la comunicación tiende a lo que los estadounidenses denominan el corporate media –integración de los medios de comunicación en corporaciones de enormes dimensiones– cuyas actividades principales se realizan crecientemente en sectores distintos al de la comunicación. En sexto lugar, la tecnología también crea la falsa ilusión de que sea innecesario el periodista. Por último, con las nuevas tecnologías se experimenta una falsa ilusión de amplitud del foro. La amplitud del foro –supuesto garante del pluralismo que debe reflejar el periodismo para ejercer su función democrática–no aumenta automáticamente el abanico informativo (Almiron, 2006).
3. [bookmark: _Toc317837267][bookmark: _Toc474913212]Contexto de la ciberrevista “Gkillcity” 
Dentro de los medios ecuatorianos, se puede encontrar poca variedad de ciberrevistas dedicadas por completo al periodismo alternativo. Debido a la característica de estos cibermedios, en este estudio se realiza una aproximación a la calidad del producto con base en una muestra específica en la revista “Gkillcity”, para analizar las características y sus niveles de adaptación a la Web 2.0.
La cibercultura explica la transformación del texto en el ciberespacio, porque no todas las transformaciones puestas en la web pueden mantener un estándar, muchas son simplemente sustituidas tal cual se redactan en medios tradicionales en pantalla (Montenegro, 2012, pp. 67-69; García G. L., 2005, p. 42).
Para la observación y posterior análisis cualitativo de los medios culturales es de vital importancia enfocarse en el mensaje, pues es el contenido del que depende la estructura e influencia a las comunidades en línea.
Por ello, la única forma de profundizar en el análisis cualitativo es verificando la inmersión en el medio, y mediante la observación, descubrir la transformación en cuanto a variedad de contenidos, convergencia digital, profundización típica del periodismo alternativo, narrativo y de divulgación y el uso de herramientas multimedia.  (Salaverría, 2003)
Leer es y ha sido, semióticamente, una forma de decodificar los signos de un mensaje. Con la digitalización y la convergencia digital, esta actividad es total; se leen las palabras, las imágenes y la plataforma tecnológica se ha convertido en espacio y soporte narrativo de interacción (Montenegro, 2012).
Este modelo permite llevar un análisis que mida la calidad de los cibermedios como una perspectiva de la evolución del ciberperiodismo alternativo, narrativo y de divulgación ecuatoriano y comprobar las herramientas adecuadas para medir las rutinas periodísticas en los medios digitales.
La investigación identifica, en particular, un medio: Gkillcity, fundado en 2011, en la ciudad de Guayaquil. Gkillcity es un ejercicio que rompe con los paradigmas de la prensa internacional y enmarca al nuevo periodismo latinoamericano. El medio relata el periodismo alternativo, narrativo y de divulgación en la web de manera que compone al periodismo de la web 2.0 enfocado en el valor de la historia.
La página se considera el primer medio digital, liberal y alternativo del Ecuador. Proporciona un ranking global de popularidad estimado de 715.760, sin embargo, en el ranking ecuatoriano hay 2.750 visitantes hasta el mes de febrero de 2016. El Ecuador es naturalmente el país que tiene mayor porcentaje de visitantes, debido a que la cifra 2.750 corresponde al 44,1% de los visitantes diarios, correspondiendo el 56% restante a los visitantes del resto del mundo. 
El medio realiza publicaciones semanales, que generalmente circulan los días martes en la plataforma en línea Gkillcity.com, este contiene un número de publicaciones por edición que varía hasta los 6 artículos periodísticos por semana (Gkillcity, 2016).
Para analizar este medio electrónico se debe acudir a las herramientas previamente mencionadas, debido a que este medio digital puede adaptarse o no a los medios tradicionales o pudo haber emigrado por completo a los digitales, solo mediante el estudio y análisis será posible comprender su adaptación.
Una de las características que tienen las plataformas web como los blogs son la interactividad de doble vía, debido a que promueven identificaciones grupales y la formación de comunidades en línea, Albornoz identifica su espacio:
En la blogósfera es posible identificar gran parte de los discursos y representaciones simbólicas que construyen un momento político. Y a pesar de tener como base un espacio público, como es la web, es posible que la capacidad de generar opinión pública se pierda en la fragilidad de los constructos que nos plantea. (Albornoz, 2010, p. 41). 
4. [bookmark: _Toc474913213]Metodología de investigación 
Este estudio es descriptivo, realiza un análisis de contenido cuantitativo, definido como una técnica de investigación para la descripción objetiva, sistemática y cuantitativa del contenido manifiesto de las comunicaciones, teniendo como fin interpretarlo (Corbin, 1998, p. 12)
En segundo lugar realiza un análisis de contenido temático, en el que se infiere la naturaleza del producto comunicativo y frecuencial de las relaciones entre variables (Abela, 2002, p. 2).
Busca también realizar un análisis cualitativo del medio digital Gkillcity de forma que se pueda comprender la perspectiva ideal del tipo de periodismo en el que este se vincula.
La muestra está formada por aproximadamente 7 ediciones con 24 publicaciones del medio Gkillcity; la edición de febrero, en línea con las últimas publicaciones. Para esto se realizará una base de datos que recopile el análisis cuantitativo de las variables formales como hipertextualidad, interactividad y multimedialidad.
A raíz de una amplia recopilación de contenidos se propone analizar la información de acuerdo a los contenidos en el medio estudiado, según su rigor periodístico y adaptación ciberperiodística.
En cuanto al rigor y calidad periodística se verificarán en las publicaciones mencionadas, características propias del periodismo como la multiplicidad de fuentes, contextualización de información, autoría y narración.
En cuanto a la adaptación ciberperiodística, Como indicadores de análisis se mide: multimedialidad, de acuerdo a la interacción con texto, audio, video, fotografías, infografías o tablas, hipertextualidad según el número de etiquetas, hipertexto o hipervínculos relacionados, e interactividad midiendo la cantidad de compartidos en cada artículo publicado. 
5. [bookmark: _Toc474913214]Hallazgos 
En este estudio se realizó un análisis que propone medir según cantidades exactas y cuantitativas al desarrollo en la web del medio Gkillcity. 
Conocer los autores y los temas permite conocer a profundidad mayor cantidad de publicaciones, así como reconocer los autores con más textos publicados.
1) En cuanto a Calidad y Rigor periodístico se establecieron algunas categorías de análisis de la calidad del medio:
a) Número de autores por tema
b) Número de fuentes primarias en una publicación por tema
c) Número de fuentes secundarias en una publicación por tema
d) Tipos de fuente por tema
e) Presencia de texto en un artículo por autor
f) Número de contextos por tema
g) Número de estructura narrativa por tema
2) Por otro lado, para medir la adaptación a las características del ciberperiodismo de Gkillcity se analizaron las siguientes variables:
a) Uso de fotografía/ilustración/infografía por artículo
b) Uso de líneas de tiempo y tablas estadísticas por tema
c) Contenidos compartidos por tema
d) Número de hipervínculos externos e internos por tema
e) Número de etiquetas temáticas por tema
[bookmark: _Toc473879909]Tabla 2. Número de autores por tema
	Tema
	Autor
	# Autores
	Total

	Educación
	Rocío Carpio, Matthew Carpenter-Arévalo, Pablo A. Astudillo-Estévez
	3
	13,05%

	Futbol
	Juan Jacobo Velasco
	1
	4,34%

	Político
	Cristina Vera Mendin, Gustavo Ocando, Guillermo Lasso, Santiago Bucaram y Ana María Trujillo, Matthew Carpenter-Arévalo, César Cedeño, Juan Pablo Torres, Lissette Arévalo Gross, Iván Ulchur-Rota 
	10
	43,48%

	Social
	Franklin Ormaza, Carlo Ruiz Giraldo, Iván Ulchur-Rota, Juan Jacobo, Daniela Salazar, Eduardo Varas, Homero A. Paltán López, Gonzalo Orellana
	8
	34,79%

	Otros
	Édgar Nicolás Jiménez León
	1
	4,34%

	Total
	
	23
	100%


Fuente: Elaboración propia.
Los resultados encontrados en la base de datos de Gkillcity, desarrollaron variedades de autores en el mes de enero, es así como la mayoría de autores no se repiten, a excepción de 3 Autores usados más de dos veces: Mather Carpenter, Iván Ulchur Ruta, Juan Jacobo Velazco.
La mayoría de autores están enfocados en temas de política con un 43,5% de las publicaciones. Seguido de un 34,8% en el área social con 8 autores, y seguido del área de educación con el 13,05 %.
Es trascendente mencionar que algunas de las publicaciones de Gkillcity están dirigidas hacia personajes públicos o construidas con argumentos debatibles, por esta razón los mejores textos de respuesta, se eligieron para publicarse inmediatamente y funcionan como parte de las ediciones semanales de Gkillcity.com.
[bookmark: _Toc318391967][bookmark: _Toc473879910]Tabla 3. Número de fuentes primarias en una publicación por tema
	Tema
	Sin fuentes primarias
	1 a 2
	3 a 4
	Más de 4
	Total

	Política
	0
	4
	4
	2
	10

	
	0%
	40%
	40%
	20%
	41,67%

	Social
	0
	3
	1
	4
	8

	
	0%
	38%
	13%
	50%
	33,33%

	Futbol
	0
	0
	1
	1
	2

	
	0%
	0%
	50%
	50%
	8,33%

	Educación
	0
	0
	3
	0
	3

	
	0%
	0%
	100%
	0%
	12,5%

	Otros
	0
	1
	0
	0
	1

	
	0%
	100%
	0%
	0%
	4,17%

	Total
	0
	8
	9
	7
	24

	
	0%
	33%
	38%
	29%
	100%


Fuente: Elaboración propia.
Las fuentes usadas fueron prioritariamente de tipo oficial o primario, por lo que este análisis tomó las fuentes primarias y rescató los temas para inducir la cantidad de fuentes por cada tema, así como conocer su calidad en investigación periodística.
Es así como se presentó en el tema de política un equilibrio de fuentes primarias entre los artículos que tienen de 1 a 2 y 3 a 4 referencias. A su vez en los temas dedicados a el área social se pudieron encontrar una suma de referencias mayores a las 4 fuentes que se necesitan para obtener un buen producto periodístico, estas forman el 50% de los artículos publicados en este medio.
Otro de los temas que han usado una gran cantidad de fuentes es el fútbol, con un 50% de sus publicaciones mayor a 3 fuentes y su otro 50% usa 4 fuentes o más para realizar sus publicaciones.
Los artículos con menos referencias se clasifican en otros con un 100% en el uso de 1 fuente.
[bookmark: _Toc318391968][bookmark: _Toc473879911]Tabla 4. Número de fuentes secundarias en una publicación por tema
	Tema
	Sin fuentes secundarias
	1 a 2
	3 a 4
	Más de 4
	Total

	Política
	0
	4
	2
	4
	10

	
	0%
	40%
	20%
	40%
	41.67%

	Social
	1
	3
	3
	1
	8

	
	13%
	38%
	38%
	13%
	33.33%

	Futbol
	0
	0
	0
	2
	2

	
	0%
	0%
	0%
	100%
	8.33%

	Educación
	0
	1
	1
	1
	3

	
	0%
	33%
	33%
	33%
	12.5%

	Otros
	1
	0
	0
	0
	1

	
	100%
	0%
	0%
	0%
	4,17%

	Total
	2
	8
	6
	8
	24

	
	8%
	33%
	25%
	33%
	100%


Fuente: Elaboración propia.
Las fuentes secundarias son las menos utilizadas, y no por ello de menor frecuencia que las primarias, pues todos los textos conservaban al menos el 13% de fuentes secundarias y algunos podían llegar a sustentarse con más del 100% solo de fuentes secundarias, como se pudo ver con el caso del tema futbol.
Con estos datos se puede obtener información como que la mayoría de los artículos poseen más de 4 fuentes secundarias, además de sustentarse en las fuentes oficiales y una minoría con pocas fuentes secundarias.
5.1. [bookmark: _Toc474913215]Profundidad de periodismo
Las fuentes y su cantidad pueden revelar la veracidad de la información, así como la profundidad en la investigación antes de realizar una nota periodística, una crónica con varias fuentes puede provocar mayor interés y también se adapta de mejor manera a los intereses del lector debido que relata información importante desde múltiples puntos de vista:
[bookmark: _Toc473879912]Tabla 5. Tipos de fuente por tema
	Tema
	Sin fuente
	Fuentes oficiales
	Fuentes secundarias
	Total

	Política
	0
	94
	116
	210

	
	0%
	45%
	55%
	49,77%

	Social
	0
	72
	82
	154

	
	0%
	47%
	53%
	36,49%

	Fútbol
	0
	10
	20
	30

	
	0%
	33%
	67%
	7,11%

	Educación
	0
	10
	15
	25

	
	0%
	40%
	60%
	5,92%

	Otros
	1
	2
	0
	3

	
	33%
	67%
	0%
	0,71%

	Total
	1
	188
	233
	422

	
	0.24%
	44.55%
	55.21%
	100%


Fuente: Elaboración propia.
El medio maneja la información con contenidos que usan los dos tipos de fuentes, primarias y secundarias. Su uso determina la profundidad de la investigación, permite encontrar un contraste de la información, y constituye la base de la recopilación de información necesaria para una buena publicación. 
Entre los temas clasificados en el medio se encontró que los temas: política alcanzaba un 49% y el social un 36,49%, siendo los de mayor cantidad de fuentes secundarias, todas complementándose con fuentes primarias y secundarias. En el análisis se contrastan un 55% de fuentes secundarias versus el 45 % de fuentes primarias en total, encontrando como resultado una mayor importancia a las referencias secundarias, es decir los artículos tienen credibilidad debido a la búsqueda de fuentes variadas y específicas en cada tema.
5.2. [bookmark: _Toc474913216]Multimedialidad
La multimedialidad permite encontrar publicaciones que otorgan un espacio hacia la utilización de recursos web, estos pueden variar e interactuar con texto, audio, video, fotografías, infografías o tablas que formen una pieza con contenido multimedia, de esta manera se hallaron los siguientes resultados:
[bookmark: _Toc473879913]Tabla 6. Presencia de texto en un artículo por autor
	Autor
	No. artículos solo texto
	No. artículos sin texto
	Total

	Gustavo Ocando 
	0
	0
	0

	
	0%
	0%
	0%

	Juan Jacobo Velasco
	3
	0
	3

	
	100%
	0%
	23,08%

	 Édgar Nicolás Jiménez León
	1
	0
	1

	
	100%
	0%
	7,69%

	Matthew Carpenter-Arévalo
	1
	0
	1

	
	100%
	0%
	7,69%

	Iván Ulchur-Rota
	2
	0
	2

	
	100%
	0%
	15.39%

	Daniela Salazar
	1
	0
	1

	
	100%
	0%
	7,69%

	Juan Pablo Torres
	1
	0
	1

	
	100%
	0%
	7,69%

	Eduardo Varas
	1
	0
	1

	
	100%
	0%
	7,69%

	Homero A. Paltán López 
	0
	0
	0

	
	0%
	0%
	0%

	 Iván Ulchur-Rota
	2
	0
	2

	
	100%
	0%
	15,39%

	Cristina Vera Mendiu 
	1
	0
	1

	
	100%
	0%
	7,69%

	Total
	13
	0
	13

	
	100%
	0%
	100%


Fuente: Elaboración propia.
En cuanto a multimedialidad se analizaron los artículos por autor, y se pudo observar que poseen en su estructura dos usos del texto: formada por solo texto o por lo menos tienen una mayoría de texto, es decir, que ninguno tiene 100% de contenido multimedia como imágenes o video, sino que se basan en palabras a renglón seguido sin complementos propios de la web.
[bookmark: _Toc473879914]Tabla 7. Uso de fotografía/ilustración/infografía por artículo
	Tema
	Con fotografías
	Sin fotografías 
(solo imagen de entrada)
	Total

	Política
	3
	7
	10

	
	30%
	70%
	43,48%

	Social
	3
	5
	8

	
	38%
	63%
	34,78%

	Futbol
	0
	1
	1

	
	0%
	100%
	4,35%

	Educación
	2
	1
	3

	
	67%
	33%
	13,04%

	Otros
	0
	1
	1

	
	0%
	100%
	4,35%

	Total
	8
	15
	23

	
	35%
	65%
	100%


Fuente: Elaboración propia.
Las fotografías, ilustraciones e infografías tienen características esenciales para cubrir la parte multimedia del periodismo digital, sin embargo, podemos observar en la tabla 6, que los artículos con presencia de fotografías ocupan un 35% del total de artículos muestreados. Lo que conlleva menos de la mitad de artículos con imágenes o información de refuerzo para el texto.
Asimismo se ignoró el uso de galerías de fotos o videos, por lo que resume a la plataforma web como una página con amplia cantidad de texto. Según los análisis, la mayoría de artículos de Gkillcity poseen solo texto (el 65% de los artículos) en sus publicaciones.
Esto nos deja en claro que no se han utilizado las características propias del periodismo digital como la hipertextualidad, o multimedialidad, con respecto a la interactividad podría analizarse según el nivel de respuesta de los artículos.
[bookmark: _Toc473879915]Tabla 8. Uso de líneas de tiempo y tablas estadísticas por tema
	Tema
	Tablas estadísticas
	Líneas de tiempo
	Total

	Política
	3
	1
	4

	
	75%
	25%
	40%

	Social
	2
	2
	4

	
	50%
	50%
	40%

	Futbol
	0
	0
	0

	
	0%
	0%
	0%

	Educación
	1
	1
	2

	
	50%
	50%
	20%

	Otros
	0
	0
	0

	
	0%
	0%
	0%

	Total
	6
	4
	10

	
	60%
	40%
	100%


Fuente: Elaboración propia.
Las líneas de tiempo y tablas estadísticas son clave para explicar la información proporcionada en cada artículo, además que sintetizan el texto de manera que exponen la investigación de manera sencilla.
Los temas que predominan estos complementos son lo político y lo social con un 40% para ambos. Sin embargo, el tema político, utiliza mayor cantidad de tablas, pues las usa en un 75% de los artículos. 
5.3. [bookmark: _Toc318911430]Interactividad
Para medir la interactividad del medio se utilizó un conteo de compartidos, dentro de los cuales se midió la cantidad de compartidos, y se los clasificó en la siguiente tabla según cada tema, es así como se obtuvieron los siguientes manifestaciones:
[bookmark: _Toc473879916]

Tabla 9. Contenidos compartidos por tema
	Tema
	Sin compartir
	Compartidos
	Total

	Política
	0
	2.630
	2630

	
	0%
	100%
	80,18%

	Social
	0
	390
	390

	
	0%
	100%
	11,89%

	Futbol
	0
	20
	20

	
	0%
	0%
	0,61%

	Educación
	0
	142
	142

	
	0%
	100%
	4,33%

	Otros
	0
	98
	98

	
	0%
	0%
	2,99%

	Total
	0
	3.280
	3.280

	
	0%
	100%
	100%


Fuente: Elaboración propia.
Así como en la gran mayoría de páginas web, la cantidad de contenidos compartidos delimita el agrado del público lector, estas notas tienen alta acogida por parte de los usuarios en redes sociales, es así como pueden llegar hasta los 1.001( art. “bla, bla, bla blá bla llueve sobre mojado” ), compartidos en un solo artículo publicado.
La tabla 8 realiza un análisis de la cantidad total de artículos compartidos, en donde se observa una muy amplia diferencia en cuanto a los demás temas en lo político, pues solo este tema posee un 80,18% de artículos compartidos del total de artículos de la muestra, lo cual demuestra el agrado del usuario ante un artículo de tema político.


5.4. [bookmark: _Toc474913217] Hipertextualidad
[bookmark: _Toc473879917]Tabla 10. Número de hipervínculos externos e internos por tema
	Tema
	Hipervínculos externos
	Hipervínculos internos
	Total

	Política
	2
	1
	3

	
	67%
	33%
	15,79%

	Social
	5
	2
	7

	
	71%
	29%
	36,84%

	Futbol
	2
	1
	3

	
	0%
	0%
	15,79%

	Educación
	3
	2
	5

	
	60%
	40%
	26,32%

	Otros
	1
	0
	1

	
	0%
	0%
	5,26%

	Total
	13
	6
	19

	
	68%
	32%
	100%


Fuente: Elaboración propia.
Gkillcity es un medio electrónico que recibe gran cantidad de visitas al día en Ecuador; se debe a la cantidad de anclajes e hipervínculos con páginas relacionadas o de temas de interés para el lector, esto se genera por medio de los hipervínculos. El medio tiene mayor cantidad de hipervínculos externos (68%) que internos. En general el medio tiene mayor uso de hipervínculos en los temas de ámbito social, y estos a su vez se persiguen por temas de educación, dejando a los temas más populares como las películas o deportes por debajo del nivel de hipervínculos de cada artículo.
[bookmark: _Toc473879918]

Tabla 11. Número de etiquetas temáticas por tema
	Tema 
	# de etiquetas
	Porcentaje

	Educación
	3
	25%

	Futbol
	2
	16.67%

	Político
	5
	41.67%

	Social
	1
	8.33%

	Otros
	1
	8.33%

	Total etiquetas en muestra
	12
	100%


Fuente: Elaboración propia.
En cuanto a las etiquetas que se realizan en cada publicación se puede encontrar algunas mediciones, por ejemplo, en el tema político se tiene un 41,67% de todas las etiquetas analizadas en la muestra.
En realidad el medio no hace uso de etiquetas temáticas como lo haría un blog, más bien, se enfoca en producir enlaces que permitan justificar y dar mayor credibilidad a los textos expuestos.
Al igual que los medios tradicionales, el periodismo alternativo, narrativo y de divulgación pueden sobrevivir con el paso del tiempo, pues es su esencia narrativa, de innovación en sus formas de describir y las maneras que se aplican a las nuevas tecnologías, lo que se mantiene con el paso del tiempo. Debido a su carácter híbrido, informativo y de opinión, esta construido para analizar y razonar con más tiempo que una noticia común, y puede por ende relacionarse a un contexto y una narración única para cada artículo.
5.5. [bookmark: _Toc474913218]Calidad y Rigor periodístico
El periodismo alternativo, narrativo y digital como el medio Gkillcity tiene generalmente información de larga extensión sin importar la plataforma auditiva, visual o de redacción, Siempre necesita de investigación con background que pueda sustentar la información expuesta. Debido a su carácter informativo y de opinión, cada artículo se construye con tiempo de análisis, es por eso que el contexto y estructura narrativa definen su carácter informativo y de opinión. 
Se denomina contexto a todo aquello que rodea a un texto y, por extensión, a todo aquello que rodea a un acontecimiento, y que es necesario conocer para interpretarlos (ya sea un texto o un acontecimiento dado) en toda su dimensión (López, 2000).
[bookmark: _Toc473879919]Tabla 12. Número de contextos por tema
	Tipos de contexto
	Temas
	Total

	
	Político
	Social
	Educación
	Fútbol
	Otro
	

	Cultural
	0
	1
	0
	0
	0
	1

	
	0%
	100%
	0%
	0%
	0%
	4%

	Empírico
	0
	0
	1
	0
	0
	1

	
	0%
	0%
	100%
	0%
	0%
	4%

	Histórico
	1
	2
	0
	1
	0
	4

	
	25%
	50%
	0%
	25%
	0%
	17%

	Lingüístico
	1
	1
	0
	0
	1
	3

	
	33%
	33%
	0%
	0%
	33%
	13%

	Situacional
	4
	2
	1
	0
	0
	7

	
	57%
	29%
	14%
	0%
	0%
	29%

	Sociocultural
	4
	2
	1
	1
	0
	8

	
	50%
	25%
	13%
	13%
	0%
	33%

	Total
	10
	8
	3
	2
	1
	24

	
	42%
	33%
	13%
	8%
	4%
	100%


Fuente: López, 2000
En cuanto al tipo de contexto que se redacta en los artículos de la página web Gkillcity, podemos observar que el contexto sociocultural es el más utilizado, con un 33% del total de artículos, independientemente del tema que se trate. Por otro lado, el contexto empírico es el que menos se utiliza en las publicaciones, ocupando apenas un 4% del total de artículos publicados.
[bookmark: _Toc473879920]

Tabla 13. Número de estructura narrativa por tema
	Tipos de estructura narrativa
	Temas
	Total

	
	Político
	Social
	Educación
	Futbol
	Otro
	

	Crónica
	5
	1
	0
	0
	0
	6

	
	83%
	17%
	0%
	0%
	0%
	25%

	Deportiva
	0
	0
	0
	2
	0
	2

	
	0%
	0%
	0%
	100%
	0%
	8%

	Estadística
	1
	1
	0
	0
	0
	2

	
	50%
	50%
	0%
	0%
	0%
	8%

	Noticia
	1
	2
	2
	0
	1
	6

	
	17%
	33%
	33%
	0%
	17%
	25%

	Opinión
	1
	2
	1
	0
	0
	4

	
	25%
	50%
	25%
	0%
	0%
	17%

	Real
	2
	1
	0
	0
	0
	3

	
	67%
	33%
	0%
	0%
	0%
	13%

	Reportaje
	0
	1
	0
	0
	0
	1

	
	0%
	100%
	0%
	0%
	0%
	4%

	Total
	10
	8
	3
	2
	1
	24

	
	42%
	33%
	13%
	8%
	4%
	100%


Fuente: Elaboración propia.
Por último, analizando la estructura narrativa que poseen los textos de las publicaciones, notamos que la crónica y la noticia, son las que más se redactan en la página de Gkillcity, ocupando un 25% cada una, del total de artículos de la muestra.
De esta manera, la estructura narrativa más utilizada es la crónica y la noticia, que son las más publicadas, sin importar el tema que se analice.
6. [bookmark: _Toc474913219]Discusión y conclusiones
El estudio descriptivo usado para analizar el contenido del medio Gkillcity, analizó un total de 24 piezas en el mes de enero del presente año, y se observó mediciones para multimedialidad, interactividad e hipertextualidad, a su vez se analizó objetiva y sistemáticamente la descripción de los textos, así como la autoría y contexto de la narración del periodismo alternativo, híbrido, narrativo y de divulgación.
Tras la investigación realizada se puede identificar cómo los medios tradicionales han invadido las redes, no solo de manera que se desarrollan en ambas plataformas, sino que pueden sustentarse en la red sin necesidad de un medio impreso o de otro tipo de soporte físico.
Para Ramos no solo se han combinado los medios con diferentes herramientas, si no que se puede hacer combinaciones que permitan diseñar un fruto amigable:
La personalización de la información permite otorgar servicios de apertura en cuanto a contenidos y combinar a los soportes tradicionales, investigación revela que la revista digital cultural, por lo general mantuvo el formato tradicional ignorando las herramientas de “ciberredacción” (Ramos, 2015).
La investigación demuestra, la adaptación a nuevas tecnologías en el medio Gkillcity, debido al amplio material que se puede utilizar en la plataforma Web, cumple con ciertos parámetros del periodismo alternativo, narrativo y de divulgación como la contextualización de información, autoría y narración, más no es propio a la Web 2.0, ni a la 3.0.
Debido a la amplia aceptación mundial de los medios a la web 2.0 y a sus nuevas tecnologías, se considera a la calidad de contenidos con una tendencia cada vez más adaptativa a las plataformas electrónicas, es por eso que se pueden generar nuevas normas de rigor periodístico, con el fin de comprobar la calidad de la producción de contenidos.
Se demostró a la calidad de contenidos como una tendencia adaptativa, porque tanto la interactividad como la multimedialidad, buscan que el usuario navegue y resida por mayor cantidad de tiempo en la plataforma, lo que permite mejorar la producción de contenidos, y en algunos casos interactuar con réplicas.
El modelo que se ofrece en la plataforma en línea permite constituir un periodismo digital provechoso, con diseños que interactúan con el usuario, y además ejercen atracción porque incluyen productos multimedia como fotografía, video, infografías o incluso la capacidad de comentar e interactuar con el autor de los artículos.
Este informe de investigación demuestra que Gkillcity cumplió con las normas de rigor periodístico y se puede considerar un medio en proceso de adaptación, debido a esto se realizó un seguimiento con base de datos la cual obtuvo la información en el plazo de un mes y logró constatar al cibermedio como un medio propio del periodismo digital cultural.
El estudio logró encontrar la medida que una muestra de los medios digitales ecuatorianos como Gkillcity, se pueden adaptar a la red aunque no hayan adoptado completamente todas las estrategias para poder lograrlo, sin embargo, el medio se caracteriza porque expresa a la Web 2,0 por su hipertextualidad, además de la seriedad en su información.
Los medios alternativos digitales son parte del periodismo digital porque asumen las características propias del periodismo, y aportan con una investigación más profunda a las características de hipertextualidad, hipermedialidad y multimedialidad.
Gracias a este estudio se pudo descubrir que no solo los medios que cumplen con inmediatez como la noticia, son los más leídos, de hecho existen gran afluencia de lectores en géneros periodísticos culturales en la red, sobre todo en cuanto a las tendencias de sus contenidos, la calidad de investigación y el valor del análisis noticioso. 
La información periodística tiene una agenda, que se ha presentado como dominante en la web y en el medio, probablemente debido a la cercanía del público con los temas evidenciados.
Hay que recordar que para García la agenda podía aportar información sobre la actividad de comunicación de los actores de la entidad, y que además puede estar apareciendo como nuevas formas de gestionar la comunicación con audiencias masivas, la formación de una agenda temática y elaborándose métodos de gestión semántica del material arrojado a la red (García, 2005, p. 220).
Debido a los indicadores se ha podido encontrar no solo la calidad del producto, sino la diferencia en cuanto a cantidad de publicaciones, de esta manera se encontraron enfoques relacionados al ámbito político en su gran mayoría, lo cual es a su vez lo más compartido en redes sociales ocupando el 80.18%, en comparación a los demás temas.
Entre los valores del medio digital se han tratado con diferentes profundidades a cada artículo, la información de los mejores contenidos periodísticos revela que se publica un promedio de 3 a 4 fuentes primarias por el público independientemente del tema a usarse. Por lo tanto el tipo de artículos en Gkillcity toma en cuenta la cantidad de fuentes necesarias para realizar una investigación seria, y muchos de los autores usan más de 4 fuentes para representar la información de los contenidos.
En cuanto a la multimedialidad, se pudo encontrar que el medio digital representa la información por medio de distintas fuentes como el uso de fotografías, infografías o tablas que especifican de mejor manera las tendencias y análisis realizados.
La información que sostiene mayor cantidad de fotografías se ha enfocado simplemente en el título del encabezado que cada artículo tiene, es así como el 65% de los artículos publicados solo poseen las fotografías en sus entradas, pero no utilizan fotografías en su redacción. La menor cantidad de contenido multimedia en las redacciones puede provocar una considerada perdida de usuarios debido a la falta de videos y fotografías.
La hipertextualidad de Gkillcity es por otro lado, una identificación clave para un periodismo que se adapte a la web 2.0, en este estudio se encontró que en el total de artículos publicados, el 68% utiliza hipervínculos externos en sus publicaciones, y un 32% en hipervínculos internos, teniendo una buena cantidad de flujo dentro y fuera de la plataforma y cumpliendo con más de lo que se requiere por artículo para interactuar con el resto de la web.
Para identificar de mejor manera la interactividad se ha comprobado que la tendencia en publicaciones esta generada por el modo compartido, principalmente en la red de Facebook, obteniendo inclusive una cifra de 2.630 compartidos solo en el mes de enero, y con una publicación estrella que llegó a obtener por sí misma las 1.001 compartidos.
Las interacciones en contenidos influyeron bastante en el modo de los “compartidos”, creando a su vez repuestas y análisis de amplitud e investigación, de esta manera los contenidos más comentados fueron los temas políticos con un 42% del total de comentarios, y la gran mayoría de artículos poseen más de 20 comentarios, lo cual es de gran influencia para los artículos y enfrenta un público grande y deseoso de conocer y debatir al respecto.
De esta manera, los medios periodísticos alternativos realizados en contenidos digitales, rigor periodístico, y periodismo híbrido se han analizado según la calidad en sus contenidos, permitiendo comprender de mejor manera la tendencia de esta muestra. 
Además se logró medir en la muestra ecuatoriana, la adaptación en cuanto a manejo de fuentes, calidad de información, calidad en el desarrollo multimedia y reproducción de contenidos mediante enlaces, hipervínculos (hipertextualidad), o el uso de recursos digitales como lo es la herramienta multimedia.
En cuanto al análisis del periodismo alternativo, narrativo y de divulgación Herreros mencionaba las ventajas de los cibermedios como base integración a la actualidad y como fuente de desarrollo narrativo:
Se considera más provechoso en la actualidad insistir en las nuevas formas comunicativas que desarrollan y en los cambios expresivos y narrativas de los contenidos y servicios (Herreros M. C., 2009, p. 11)
El género periodístico de Gkillcity maneja información con un alto nivel de investigación, lo cual promueve el interés y las visitas a la página, además que mantiene una baja adaptación a la parte visual al momento de observar las piezas es por esto que el periodismo digital cultural mantiene todavía un desarrollo que puede perfeccionarse y adaptarse con mayor cercanía a las funciones de la Web 2.0.
Este medio de información mantiene la información necesaria para generar piezas importantes en el ámbito periodístico, pero no necesariamente se puede decir que se llena de la multiplicidad de formas con las que podría inmiscuirse a la red y a las características de un periodismo digital actualizado.
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