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Resumen

Esta investigacion analiza las necesidades formativas de personas interesadas en
convertirse en creadores de contenido digital, con el objetivo de proponer un curso que
responda a sus expectativas reales. A través de un enfoque cualitativo y un disefio
exploratorio-descriptivo, se realizd un analisis de comentarios de usuarios en plataformas
sociales como TikTok, centrado en tres estudios de caso: Andrea Badillo (@AndyBadilloo,
Samuel Jaramillo @Samu.Jarami y Maria Camila Posada (@Mila Posada. La seleccion de
estos creadores se baso en su enfoque hacia la ensefanza de estrategias de crecimiento en
redes, marketing digital y creacion de contenido. Los hallazgos evidencian un interés
creciente por aprender a producir contenido de manera profesional, monetizar plataformas y
construir una marca personal. Como producto final, se propone un curso digital con enfoque
practico, motivador y accesible, basado en necesidades reales y acompafiado de materiales

descargables.

Palabras Clave: Creadores de contenido, redes sociales, marketing digital, formacion

digital, economia de los creadores, marca personal.



Abstract

This research explores the training needs of individuals interested in becoming digital
content creators, aiming to develop a course tailored to their real expectations. Using a
qualitative and exploratory-descriptive approach, the study analyzes user comments on social
platforms such as TikTok and YouTube, focusing on three case studies: Andrea Badillo
@AndyBadilloo, Samuel Jaramillo @Samu.Jarami y Maria Camila Posada @Mila_Posada.
These creators were selected for their focus on sharing strategies related to social media
growth, digital marketing, and content creation. The findings reveal a growing interest in
learning how to produce content professionally, monetize platforms, and build a personal
brand. As a final product, a digital course is proposed with a practical, motivating, and

accessible approach, supported by downloadable materials based on actual user needs.

Key words: Content creators, social media, digital marketing, online training, personal

branding, creator economy.



Introduccion

En la ultima década, el auge de las plataformas digitales ha dado paso a una
transformacion significativa en la forma en que las personas se comunican, consumen
informacion y generan ingresos. En este escenario, ha emergido una figura clave: el creador
de contenido digital. Ya no se trata solo de influencers o celebridades de internet, sino de
individuos que construyen comunidades, comparten conocimientos, inspiran estilos de vida y,
en muchos casos, monetizan su presencia en linea. Sin embargo, a pesar de su creciente
protagonismo en la economia digital, atin existe un vacio en cuanto a la formacién especifica

para quienes desean incursionar profesionalmente en este campo.

Esta investigacion partio del interés por comprender las necesidades reales de
formacion que tienen los futuros creadores de contenido, basandose en un analisis cualitativo
de la interaccion entre creadores consolidados y sus audiencias. El objetivo fue identificar, a
partir de los comentarios y preguntas de los usuarios, cudles son los conocimientos o
habilidades o mas demandadas en este contexto, y con ello, proponer una solucion formativa

pertinente, aplicable y util.

Para lograrlo, se realiz6 un estudio de caso con tres perfiles distintos pero
complementarios: Mila Posada, creadora en TikTok especializada en consejos de marketing
digital y ventas; Samu Jarami, creador emergente con contenido motivacional, reflexivo y de
marca personal también en TikTok; y Andy Badillo, estratega digital con una comunidad
consolidada y enfoque educativo en redes sociales. A través del anélisis de sus contenidos,

métricas clave, frecuencia de publicacion y, sobre todo, los comentarios que reciben, se
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identifican patrones, dudas frecuentes y necesidades formativas que serviran de base para la

propuesta de un producto educativo digital.

Este enfoque permitiod no solo observar las dindmicas actuales de la economia de
creadores, sino también extraer insumos valiosos para el disefio de un curso accesible, util y
actualizado. La propuesta se basa en un lenguaje cercano, una estructura practica y
contenidos basados en casos reales, con el fin de brindar herramientas concretas a quienes
desean convertirse en creadores de contenido, pero no saben por dénde empezar ni coémo

profesionalizar su camino.

Marco Teorico

El papel de las redes sociales en la comunicacion y el emprendimiento digital

La evolucion de las redes sociales ha cambiado la manera en la que las personas
interactiian, se comunican y emprenden en la era digital. Aunque en un principio plataformas
como TikTok, Instagram y YouTube funcionan como medios de entretenimiento, también
han dado lugar a construccion de comunidades y nuevas formas de emprendimientos. Segin
Kaplan y Haenlein (2010), las redes sociales se definen como “un grupo de aplicaciones
basadas en internet que se construyen sobre los fundamentos ideoldgicos y tecnologicos de la

Web 2.0, y que permiten la creacion e intercambio de contenido generado por los usuarios”

(p. 61).

Sin necesidad de realizar grandes inversiones en publicidad tradicional, las redes
sociales facilitan la visibilidad de negocios emergentes y marcas personales en el ambito del
emprendimiento digital. Este modelo de bajo costo y alto alcance democratiza el acceso a

audiencias globales, permitiendo que cualquier persona con un dispositivo movil y conexion
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a internet pueda compartir su mensaje, productos o servicios con millones de usuarios
potenciales. De acuerdo con el informe Digital 2024 de We Are Social, mas de 5 mil
millones de personas utilizan redes sociales, lo que representa un mercado masivo y en
constante crecimiento. Este fendmeno implica una tasa de penetracion del 64% de la
poblacién mundial, destacando que el 71% de los usuarios de internet en todo el mundo

accede a las redes sociales de manera regular (We Are Social, 2024).

Ademas, los creadores de contenido se convierten en figuras clave para las estrategias
de marketing digital, gracias al ecosistema creado por estas plataformas. Segun el Influencer
Marketing Hub (2023), los creadores tienen la capacidad de generar una conexion profunda

con sus seguidores, aumentando la confianza en los productos o servicios que promocionan.

Sin embargo, la feroz competencia por la atencion del usuario y la saturacion de
contenido, hacen que sea fundamental desarrollar habilidades de storytelling visual,
comunicacion efectiva y estrategias de diferenciacion. Se ha incrementado la necesidad de
generar contenido distintivo y relevante, como sefiala Gary Vaynerchuk (2021), quien destaca
que la clave del éxito en las redes sociales es ofrecer contenido que sea “empético y
auténtico”. Ademas, la rapida evolucion de las plataformas sociales exige que los
emprendedores se mantengan agiles, adoptando nuevas tendencias y formatos, como los

videos cortos y las transmisiones en vivo.

Vivimos en una "sociedad red" donde la capacidad de conectar con otras personas y
generar valor a través del contenido es fundamental para el éxito en el entorno digital. De
hecho, el 90% de los consumidores considera que el contenido generado por otros usuarios
influye en sus decisiones de compra, destacando la importancia de las interacciones en

plataformas sociales. Esta interaccion directa con las marcas aumenta la probabilidad de
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conversion, demostrando que las redes sociales son herramientas esenciales en el proceso de

decision de compra (EI Pais, 2025).

Barreras y desafios para nuevos creadores de contenido en el ecosistema digital

Los nuevos creadores de contenido enfrentan multiples barreras que complican su
sostenibilidad y crecimiento en redes sociales. A pesar de que estas plataformas han abierto
un sinfin de oportunidades, también tienen obstaculos que van desde la dificultad para retener
y captar la atencion de los espectadores hasta la falta de conocimiento sobre herramientas

digitales.

Las plataformas como Instagram y TikTok emplean algoritmos que priorizan el
contenido seglin diversos factores, los cuales no siempre son transparentes para los usuarios.
Esta falta de claridad representa un desafio significativo para los creadores de contenido. Por
ejemplo, el algoritmo de TikTok personaliza el contenido midiendo las reacciones de los 3
usuarios para crear un feed atractivo, sin requerir que definan sus intereses previamente (EI
Pais, 2025). Sin embargo, los detalles especificos sobre el funcionamiento de estos
algoritmos siguen siendo en gran medida desconocidos para los creadores y expertos en

marketing digital.

Tendencias globales en la economia de los creadores de contenido

La economia de los creadores de contenido ha evolucionado rapidamente,
convirtiéndose en un sector clave dentro del ecosistema digital global. Los creadores no solo
generan entretenimiento o informacion, sino que también impulsan el marketing de
influencia, construyen comunidades y participan activamente en la configuracion de

tendencias culturales.
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Segun datos de Goldman Sachs, el mercado global de la economia de los creadores
alcanzo un valor de $250 mil millones en 2023 y se proyecta que crezca a $480 mil millones
para 2027 (Goldman Sachs, 2023). Esta expansion se atribuye, en parte, a la diversificacion
de plataformas que permiten monetizar el contenido, como YouTube, Patreon, Twitch y
Substack, las cuales brindan multiples vias para generar ingresos mas alla de la publicidad

tradicional (El Espafiol, 2021).

Las tendencias actuales también reflejan un cambio hacia la autenticidad y la cercania
con la audiencia. Los usuarios valoran cada vez mas el contenido genuino y las historias
personales, lo que ha dado lugar al auge del 'microinfluencer’, creadores con comunidades
mas pequenas, pero altamente comprometidas (Bucher, 2022). Esta dindmica redefine el

éxito en redes sociales, priorizando la calidad de la conexion sobre la cantidad de seguidores.

Otra tendencia relevante es la profesionalizacion del rol de creador. Cada vez mas
personas consideran la creacion de contenido como una carrera legitima, invirtiendo en
formacion, herramientas de produccion y estrategias de marca personal. Por ejemplo, la
Universidad Internacional de La Rioja (UNIR) y el periodico EL PAIS han desarrollado el
Master Universitario en Proyectos Periodisticos Digitales Avanzados, un programa en linea
que busca actualizar conocimientos y profesionalizar a creadores de contenido en habilidades

como SEOQ, redes sociales y storytelling (Moreno, 2025).

De igual manera, las marcas han ajustado sus estrategias de marketing para integrarse
de manera mas orgénica en el contenido de los creadores. Las colaboraciones a largo plazo,
las campafias de co-creacion y los productos personalizados son cada vez mas comunes,
fortaleciendo la relacion entre creadores y empresas. Por ejemplo, el PGA Tour ha

establecido el Creator Council, que incluye a diez creadores de contenido especializados en
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golf con mas de siete millones de seguidores en Instagram, buscando definir estrategias

comunes de desarrollo de contenido y generar comunidad (AS, 2025).

Estrategias y factores clave para el comienzo de los creadores de contenido

Iniciar en la creacion de contenido puede ser abrumador, especialmente cuando los
nuevos creadores enfrentan un entorno digital saturado y competitivo. Sin embargo, existen
estrategias y factores clave que, al ser implementados con intencidon, aumentan

significativamente las probabilidades de éxito y crecimiento en redes sociales.

Una de las estrategias fundamentales para los creadores de contenido es definir con
claridad su nicho y audiencia objetivo. La segmentacion de mercado permite que los
mensajes sean mas relevantes y persuasivos ya que, al comprender las necesidades y deseos
de su publico, los creadores pueden generar contenido que conecte emocionalmente y

fomente la lealtad de los seguidores.

La consistencia en la publicacion de contenido es esencial. Estudios sobre algoritmos
de plataformas como Instagram y TikTok revelan que la frecuencia y regularidad en las
publicaciones impactan directamente en la visibilidad del contenido. Mantener un calendario
de publicacién y aprovechar formatos en tendencia, como Reels o Shorts, incrementa las

posibilidades de alcanzar nuevas audiencias.

Otro factor clave es la autenticidad y la construccion de una marca personal. Los
usuarios en redes valoran la transparencia y la conexion genuina con los creadores. Por
ejemplo, Pérez (2024) periodista especializado en entretenimiento digital en Diario AS,
explica que ha logrado una audiencia significativa al priorizar la naturalidad y la calidad en

su contenido gastrondmico, lo que ha fortalecido el vinculo con su comunidad.
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Asimismo, la optimizacion del contenido para cada plataforma es crucial. No todas las
redes funcionan igual: lo que triunfa en TikTok puede no tener el mismo impacto en
YouTube o LinkedIn. Conocer las caracteristicas de cada canal, adaptar los formatos, estudiar
las métricas y hacer ajustes continuos en funcion del rendimiento permite optimizar el

alcance y la interaccion.

Por ultimo, la colaboracion con otros creadores o marcas potencia la visibilidad. Las
alianzas estratégicas permiten acceder a audiencias complementarias y generar contenido mas
variado y enriquecedor. Participar en challenges, retos virales que invitan a los usuarios a
crear y compartir contenido siguiendo una dinamica especifica, hacer intercambios de

menciones o crear contenidos colaborativos son tacticas efectivas para ampliar el alcance.

Por lo tanto, el iniciar en redes sociales requiere una combinacion de estrategias,
autoconocimiento y adaptabilidad. Aplicar estas claves no solo facilita el crecimiento, sino

que permite construir una presencia digital solida y sostenible a lo largo del tiempo.

Metodologia

Este estudio adopta un enfoque cualitativo con el objetivo de comprender las
dindmicas de la economia de los creadores de contenido y las necesidades de aprendizaje que
manifiestan las audiencias interesadas en convertirse en creadores. La investigacion se
fundamenta en el analisis de interacciones digitales, especificamente comentarios de usuarios
en redes sociales de creadores seleccionados, complementado con la revision de articulos
académicos, informes de la industria y estudios recientes que examinan las tendencias

globales, los desafios y las oportunidades que enfrentan los creadores emergentes. Este
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enfoque permite identificar patrones, perspectivas y necesidades que han moldeado la

evolucion de la economia de los creadores de contenido digital.

El diseno de la investigacion sigue un esquema exploratorio y descriptivo, centrado en
examinar cémo los futuros creadores perciben el proceso de convertirse en generadores de
contenido, qué intereses o dudas manifiestan, y qué areas de conocimiento consideran
prioritarias. Se analizan distintos aspectos como el interés en la profesionalizacion, las
expectativas sobre monetizacion, la percepcion de barreras iniciales, y la adaptacion a las
dinamicas de las plataformas digitales. Ademas, se estudian casos de éxito y estrategias
comunicativas de creadores consolidados, a través del analisis sistematico de sus

comunidades, para entender qué factores impulsan el deseo de aprendizaje en este sector.

Se consideran ejemplos concretos de creadores de contenido que han logrado destacar
en la industria, con el fin de ilustrar las estrategias mas efectivas y los desafios que han
enfrentado en su desarrollo profesional. En definitiva, esta metodologia proporciona una base
solida para analizar tanto la evolucion de la economia de los creadores de contenido como la
identificacion de necesidades formativas, permitiendo una comprension mas profunda que

guiard el disefo de un curso digital dirigido a futuros creadores.

Esta investigacion incorpora el estudio de tres casos especificos: Mila Posada, Samu
Jarami y Andy Badillo. La seleccion de estos perfiles responde a criterios estratégicos como
su volumen de seguidores, su posicionamiento en nichos relevantes dentro de la economia de
creadores (educacion digital y marketing, estrategias para creadores emergentes,
respectivamente), la diversidad de formatos de contenido que manejan y su nivel de
interaccion con las audiencias en plataformas clave. Cada caso sera abordado mediante un

analisis sistematico que contempla los siguientes elementos: el tipo de contenido que
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producen, el tipo de comentarios que reciben de sus audiencias (positivos, negativos, neutros,
consultas o sugerencias), el nimero de seguidores que poseen al momento del analisis, la

frecuencia de publicacion diaria o semanal, y las principales plataformas en las que operan.

Mila Posada representa el modelo de creadora educativa practica en TikTok. Su
contenido se enfoca en marketing digital, estrategias de ventas y consejos accesibles para
emprendedores y creadores que estan iniciando. Tiene una comunidad de mas de 350 mil
seguidores y sus publicaciones diarias suelen estar acompafiadas de comentarios que
expresan dudas especificas sobre crecimiento, organizacioén y herramientas digitales. Su caso
permitird identificar con claridad qué conocimientos técnicos y estratégicos son mas

demandados por quienes desean monetizar sus redes y profesionalizar su presencia digital.

Andy Badillo representa el modelo de creador educativo y estratega digital. Crea
contenido educativo y motivacional para aspirantes a creadores de contenido, enfocado en
TikTok, con una comunidad que supera el millén y medio de seguidores. Los comentarios
que recibe giran en torno a agradecimientos, dudas sobre crecimiento en redes y solicitudes
de tips personalizados. Andy produce contenido ensefiando a otros como crecer en redes
sociales de manera practica y auténtica. Su caso nos permitird analizar qué temas de
formacion son mas demandados, qué obstaculos perciben los aspirantes, qué tipo de
conocimientos buscan quienes quieren iniciarse como creadores y de esta manera poder
determinar los temas que se podran ensefiar en clases. Se analizaran especificamente las
dudas y sugerencias que esta creadora recibe en los comentarios de sus videos relacionados
con el crecimiento en redes sociales, la creacion de contenido y las ventas en plataformas
digitales, con el objetivo de identificar las necesidades actuales de las personas interesadas en

estos temas.
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Samu Jarami encarna el perfil de creador emergente que ofrece consejos practicos
para otros creadores de contenido. En TikTok, donde ha consolidado una comunidad de més
de 8,000 seguidores, publica contenido centrado en el uso del algoritmo de TikTok,
estrategias para aumentar seguidores y fips para generar contenido. Recibe comentarios que
reflejan interés en técnicas especificas y solicitudes de consejos adicionales. El analisis de
este caso ayudara a entender qué tipo de apoyo técnico y estratégico buscan los aspirantes a
creadores de contenido, asi como las herramientas y conocimientos que consideran mas Utiles

en sus etapas iniciales.

El andlisis de estos casos se realizard de forma homogénea para mantener la
rigurosidad metodologica. Se recopilaran muestras de comentarios en publicaciones cargadas
desde el 1 de enero del 2025 al 20 de mayo del mismo afio y se clasificara el tipo de
interaccion recibida, se contabilizaran publicaciones y se evaluara el nivel de engagement
promedio (interacciones por publicacion). De esta manera, se podra identificar patrones de
comportamiento de la audiencia segun el tipo de contenido y la plataforma utilizada,
fortaleciendo asi la comprension de las dindmicas de éxito dentro de la economia de

creadores de contenido.

Hallazgos y Resultados

La recoleccion y andlisis de comentarios en publicaciones recientes de los tres casos
de estudio: Mila Posada, Samu Jarami y Andy Badillo en Tiktok; permiti6 identificar
tendencias, necesidades y patrones de comportamiento en las audiencias interesadas en
convertirse en creadores de contenido. Estos hallazgos aportan insumos clave para el disefio
de una propuesta formativa alineada con la realidad del publico objetivo. Entre las preguntas

y temas mas destacados en comentarios, se observa:
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En primer lugar, una fuerte demanda de guias practicas y contenido aplicable.
Usuarios de las tres cuentas analizadas solicitan con frecuencia ejemplos concretos,
explicaciones paso a paso y formatos descargables que les permitan implementar lo
aprendido de forma inmediata. En el caso de Mila Posada, por ejemplo, abundan los
comentarios del tipo “; Tienes un video donde expliques como grabar?”’ o “;Puedes compartir
el formato de ese guion?”. Esto se repite en los contenidos de Samu.jarami, donde también se
solicitan plantillas o procesos claros para crear contenido. En Andy Badillo, los comentarios
se centran mas en estrategias especificas, como los mejores nichos o como crecer
organicamente en TikTok, lo cual evidencia una busqueda de estructura y claridad para

Iniciarse en este entorno.

Otro hallazgo relevante es la confusion persistente sobre el funcionamiento de los
algoritmos de las plataformas. Muchos usuarios comparten su frustracion sobre la falta de
visualizaciones, el estancamiento de sus cuentas o la incertidumbre respecto a los mejores
horarios para publicar. Comentarios como “;Por qué mis videos ya no tienen vistas?”’ o
“;Qué dias recomiendas subir contenido?” se repiten especialmente en TikTok. Esta
necesidad refleja una brecha informativa importante en relacion con las dinamicas de

visibilidad digital y posicionamiento en redes sociales.

De igual manera, se detectd un fuerte interés por la monetizacion del contenido. Las
audiencias no solo buscan crecer en seguidores, sino también aprender a colaborar con
marcas, vender productos digitales o generar ingresos pasivos. Esta necesidad se refleja en
preguntas sobre tarifas, procesos de cobro y creacion de portafolios/media kits. Es evidente
que los usuarios ven en la creacion de contenido una posible salida laboral, lo que refuerza la

pertinencia de una formacion con enfoque profesionalizante.
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Un aspecto especialmente destacado fue el miedo o la inseguridad para comenzar,
expresado en frases como “Siento que no tengo nada que aportar” o “Me da vergiienza
grabarme”. Este tipo de comentario sugiere la necesidad de integrar en el curso componentes
de desenvolvimiento frente a cAmara, confianza y motivacion, que permitan superar las
barreras personales y emocionales de quienes desean empezar a crear. De igual manera, se
puede afadir estrategias de creacion y monetizacion de contenido faceless, donde no se

necesita necesariamente estar frente a una camara.

Finalmente, se identificé una alta demanda de herramientas digitales y recursos
tecnologicos, como aplicaciones de edicion, bancos de ideas, o plataformas para programar
contenido. Muchos usuarios también piden recomendaciones de equipos basicos, lo que

indica que el publico valora los recursos concretos que faciliten su proceso creativo.

Algunos de los comentarios seleccionados se muestran en la siguiente tabla:



Tabla 1

Resumen de hallazgos por creador analizado

Creador Seguidores

Plataforma principal

Tipo de contenido

Principales comentarios de la audiencia

Necesidades detectadas

Mila_posada 421 mil TikTok Tips para crear (Como grabas tus videos? ;Qué app usas? ;Como Guias practicas, plantillas,
contenido aplicar estas herramientas para diferentes apps, herramientas.
nichos?;Como editas tus videos?
Algoritmo, confianza,
Samu.jarami 8 mil TikTok Marketing digitaly ~ ;Qué hago si no tengo vistas? ventas, primeros pasos.
crecimiento

(Cémo empiezo?
(Como se hace un buen guion?
(Qué es un hook?

(Como consigo mi primer cliente?

Andy Badillo 1.6 millones

TikTok, Instagram

Consejos para crecer
en redes

(Como encuentro mi nicho?
(Como hablar a camara?
(Qué estrategia uso?

(Qué es y como se puede hacer storytelling?

Estrategia digital,
motivacion, onetizacion.

Fuente: Elaboracion propia
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Figura 1

Resumen de publicaciones, interacciones, tema de contenido de cada creador
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Fuente: Elaboracion propia

Proyecto

Propuesta de Producto

El piloto del curso digital para futuros creadores de contenido se encuentra publicado

en el siguiente enlace:

https://youtu.be/79HKJ8k g2 fw

Nombre tentativo del curso

“Switch to creator: cambiate a creador”


https://youtu.be/79HKJ8kg2fw
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Objetivo del producto
Curso digital practico y accesible dirigido a personas interesadas en convertirse en
creadores de contenido en plataformas como TikTok, Instagram o YouTube, con un enfoque

en estrategias de crecimiento, monetizacion, y creacion auténtica y constante de contenido.

Justificacion

Los hallazgos de esta investigacion, basados en el analisis de comentarios en cuentas
como (@mila posada, @andybadillo y @samu.jarami, evidencian una necesidad clara entre
los usuarios por aprender herramientas practicas y accesibles para iniciar en la creacion de
contenido, definir su nicho, aumentar su visibilidad y lograr ingresos digitales. Este curso

responde directamente a esas inquietudes.

Formato del producto

e Curso 100% digital, pregrabado, en una plataforma de facil acceso.
e Contenidos organizados por modulos (videos de 30 a 60 minutos).

e Incluye guias descargables, plantillas y ejercicios.

Moédulos propuestos

A continuacion se detalla los modulos que se revisaran en el curso digital:



Tabla 2

Modulos propuestos del curso digital
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Titulo

Lecciones

Accion/Tarea

Bienvenida y primeros pasos ;Empieza a
crear YA!

1. (Por qué este es el mejor momento para ser creador?
2. Encuentra tu tema estrella: define tu nicho y tu voz.

3. Tipos de contenido que conectan con tu audiencia.
4. Coémo planear ideas rapidas.
5. Construye tu hoja de ruta para esta semana.

Publicar tu primer video y compartirlo con la comunidad.

Formatos virales y técnicas que venden

1. Anatomia de un TikTok y Reel viral.

2. Estructura ganadora: gancho, desarrollo y cierre.
3. Storytelling corto.

4. Hacks de edicion y tendencias.

5. CTA creativos que convierten.

Crear y publicar un video usando formato viral.

Potencia tu marca personal y portafolio

1. (Qué es tu marca personal?

2. Refleja tu esencia en cada video.

3. Mostrar resultados o pruebas sociales.

4. Herramientas para organizar tu portafolio.
5. Tips de bio, portada y feed.

Optimizar tu perfil y crear carpeta de portafolio con 3 ejemplos.

Crece con colaboraciones y oportunidades

1. ¢(Cuéndo hacer tu primera colaboracién?
2. Coémo encontrar marcas o creadores.

3. El pitch perfecto.

4. Como negociar (sin miedo).

5. Errores comunes a evitar.

Redactar y enviar 1 propuesta de colaboracion.

Reto final: tu mini plan de monetizacién

1. Formas féciles de monetizar como micro-creador.
2. Convertir seguidores en clientes.

3. Ideas de productos digitales o servicios.

4. Métricas basicas a controlar.

5. Reto: define tu meta y compartela.

Presentar tu plan express de monetizacion (1 hoja).

Fuente: Elaboracion propia
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Publico objetivo

e Personas de entre 16 y 35 afios interesadas en el mundo digital

e Usuarios activos en redes sociales que buscan aprender a crear contenido de forma
profesional

e Emprendedores, freelancers o estudiantes que desean generar ingresos o posicionar su

marca personal

Valor agregado

El valor agregado de este curso radica en su enfoque practico, motivador y accesible,
con un lenguaje cercano que facilita la comprension y conexion con los participantes. Estd
disenado a partir de necesidades reales identificadas en usuarios activos interesados en
convertirse en creadores de contenido, lo que garantiza su pertinencia y utilidad. Ademas,
incluye material descargable que permite a los estudiantes aplicar lo aprendido desde el

primer momento, ofreciendo una experiencia formativa concreta y accionable.

Conclusiones

Esta investigacion permiti6 identificar, desde una perspectiva practica y
comunicacional, que el interés por convertirse en creador de contenido va mucho maés allé de
la simple aspiracion de “hacerse viral”. Las audiencias analizadas, a través de los comentarios
en las cuentas de Mila Posada, Samu Jarami y Andy Badillo, revelan una necesidad clara:
desean aprender a comunicar de forma efectiva, construir una comunidad auténtica y, sobre

todo, monetizar sus habilidades de manera sostenible.
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Uno de los hallazgos mas relevantes es que las preguntas que se repiten con mayor
frecuencia en los comentarios giran en torno a como empezar, cOmo crecer sin experiencia
previa, y como generar ingresos con el contenido. Esto demuestra que existe un vacio
formativo que no ha sido resuelto por las plataformas ni por la oferta educativa tradicional.

Muchos aspirantes carecen de orientacion clara y necesitan acompanamiento desde la base.

Ademas, la investigacion confirma que los usuarios valoran profundamente el
contenido auténtico, accesible y que parte de experiencias reales. Tanto en TikTok como en
Instagram y YouTube, los formatos que mejor funcionan no son necesariamente los mas
elaborados, sino aquellos que transmiten claridad, motivacion y cercania. Este patron también
se relaciona con el tipo de creadores estudiados, quienes han logrado consolidarse en sus
nichos gracias a su capacidad de ensefiar desde lo cotidiano, motivar desde lo real y

compartir desde su experiencia.

Por ultimo, la propuesta de un curso como producto digital nace como una respuesta
directa a estas necesidades detectadas. La estructura modular, el enfoque practico, el lenguaje
amigable y el contenido descargable son elementos que responden a las caracteristicas que las
audiencias buscan: rapidez, utilidad y conexién. Esta tesis no solo analiza, sino que propone:
ofrece una hoja de ruta para que nuevos creadores puedan formarse con sentido, estrategia y

proposito.

En definitiva, este estudio reafirma que el futuro de la comunicacion digital se
construye desde la formacion consciente. Apostar por creadores mejor preparados implica
potenciar el contenido de valor en las redes, fomentar la educacion entre pares y fortalecer

una economia digital mas inclusiva, ética y profesional.
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