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Evolución de los ciberm
edios

Las nubes adoptan formas y som-
bras dinámicas que se trasforman 
en aquello que es capaz de ver el 
observador. Como las nubes, el 
futuro de los medios de comunica-
ción permanece en el aire, pero su 
volatilidad —o incertidumbre— 
los impulsa hacia nuevos escena-
rios donde se presentan tal y como 
hoy se les reconoce. 
Esta obra recoge los últimos des-
cubrimientos del grupo Infoten-
dencias formado por expertos e 
investigadores de los cibermedios 
desde su nacimiento hasta su 
recién cumplida mayoría de edad. 
Con sus investigaciones anterio-
res, los autores han escrito la his-
toria del ciberperiodismo a la vez 
que sucedía. Son testigos cualifica-
dos del esfuerzo, desvelo, riesgo e 
incertidumbre que conlleva estar 
en la vanguardia de la comunica-
ción.
Este nuevo trabajo basado en una 
combinación de métodos cualita-
tivos y cuantitativos aporta datos, 
ideas, reflexiones, tendencias y 
conclusiones que amplían el cono-
cimiento sobre la realidad y los 
retos a los que hoy se enfrentan 
los medios de comunicación. Sus 
resultados permiten compren-
der el modo en que las principa-
les empresas de comunicación 

de España afrontan una realidad 
compleja, agravada por un con-
texto de crisis que va más allá de lo 
meramente económico.
El libro se divide en cinco apar-
tados sobre la evolución de los 
cibermedios desde distintas pers-
pectivas como la arquitectura de 
la información, la tecnología, la 
estructura empresarial multipla-
taforma, y el mensaje. En quinto 
y último lugar, reproduce con una 
intencionalidad práctica e ilustra-
dora, los cambios más significati-
vos observados en el día a día de 
las redacciones periodísticas. La 
obra completa ayuda a compren-
der los efectos y consecuencias 
de la digitalización y la distribu-
ción multiplataforma en todos los 
ámbitos de la profesión, así como 
en las audiencias, la sociedad y los 
propios medios.
Este libro, dirigido principalmente 
al ámbito profesional y académico, 
aporta datos de gran interés para el 
trabajo y la reflexión de investiga-
dores, responsables de medios de 
comunicación, periodistas y futu-
ros comunicadores.
La investigación llevada a cabo 
entre los años 2010 a 2012 es 
fruto de un proyecto de I+D+i 
financiado por el Ministerio de 
Ciencia e Innovación de España.
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En este apartado se presenta un mapa de la realidad temática de los ciberme-
dios generalistas en España. Para ello, se utiliza un análisis de contenido longi-
tudinal con el objetivo de constatar qué temas aparecen entre las informaciones
principales de portada (breaking news) de quince cibermedios españoles1. Dos
son las teorías que destacan a la hora de analizar la selección de noticias que
determinan la agenda temática de los medios de comunicación. 

1. Selección y jerarquización de la información

En primer lugar, es necesario referirse a la teoría de la tematización definida
como «el mecanismo de formación de la opinión pública en el seno de la so-
ciedad postindustrial a través del temario de los medios de comunicación»
(Luhmann, 1997: 35). Según esta corriente, existen unas reglas de atención
(Böckelmann, 1983: 65-67) en la selección de los acontecimientos que se con-
vertirán en noticia; si bien, debe tenerse en cuenta que «sólo los sujetos que
las producen, o bien los sujetos en general, están autorizados a definirlas y a
interpretarlas cada uno de ellos de manera subjetiva» (Rossiti, 1980: 292). El
segundo punto de apoyo es la teoría de la agenda-setting. En ella, se constata
que el grado de énfasis puesto en los temas por las informaciones influye en
la prioridad que les concede a dichos temas el público (McCombs y Shaw,
1972). El amplio desarrollo de esta teoría en diferentes investigaciones ha lle-
vado a su expansión la diferentes fases del proceso comunicativo (McCombs,
2006: 271-272) desde diferentes perspectivas (McCombs y Evatt, 1995: 14).
Al tratar la agenda mediática, se han constatado los diferentes aspectos que

2
La agenda temática de los cibermedios 

españoles. La selección y jerarquización 

de las noticias principales de portada

Javier Odriozola Chéné
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