Las nubes adoptan formas y som-
bras dindmicas que se trasforman
en aquello que es capaz de ver el
observador. Como las nubes, el
futuro de los medios de comunica-
cién permanece en el aire, pero su
volatilidad —o incertidumbre—
los impulsa hacia nuevos escena-
rios donde se presentan tal y como
hoy se les reconoce.

Esta obra recoge los tltimos des-
cubrimientos del grupo Infoten-
dencias formado por expertos e
investigadores de los cibermedios
desde su nacimiento hasta su
recién cumplida mayorfa de edad.
Con sus investigaciones anterio-
res, los autores han escrito la his-
toria del ciberperiodismo a la vez
que sucedia. Son testigos cualifica-
dos del esfuerzo, desvelo, riesgo e
incertidumbre que conlleva estar
en la vanguardia de la comunica-
cion.

Este nuevo trabajo basado en una
combinacién de métodos cualita-
tivos y cuantitativos aporta datos,
ideas, reflexiones, tendencias y
conclusiones que amplian el cono-
cimiento sobre la realidad y los
retos a los que hoy se enfrentan
los medios de comunicacién. Sus
resultados permiten compren-
der el modo en que las principa-
les empresas de comunicacién
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de Espana afrontan una realidad
compleja, agravada por un con-
texto de crisis que va més alld de lo
meramente econémico.

El libro se divide en cinco apar-
tados sobre la evolucién de los
cibermedios desde distintas pers-
pectivas como la arquitectura de
la informacién, la tecnologia, la
estructura empresarial multipla-
taforma, y el mensaje. En quinto
y altimo lugar, reproduce con una
intencionalidad prictica e ilustra-
dora, los cambios mds significati-
vos observados en el dia a dia de
las redacciones periodisticas. La
obra completa ayuda a compren-
der los efectos y consecuencias
de la digitalizacién y la distribu-
cién multiplataforma en todos los
dmbitos de la profesién, asi como
en las audiencias, la sociedad y los
propios medios.

Este libro, dirigido principalmente
al dmbito profesional y académico,
aporta datos de gran interés para el
trabajo y la reflexién de investiga-
dores, responsables de medios de
comunicacién, periodistas y futu-
ros comunicadores.

La investigacién llevada a cabo
entre los afios 2010 a 2012 es
fruto de un proyecto de I+D+i
financiado por el Ministerio de
Ciencia e Innovacién de Espana.
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2
La agenda tematica de los cibermedios

espafioles. La seleccion y jerarquizacion

de las noticias principales de portada

Javier Odriozola Chéné

En este apartado se presenta un mapa de la realidad tematica de los ciberme-
dios generalistas en Espafa. Para ello, se utiliza un analisis de contenido longi-
tudinal con el objetivo de constatar qué temas aparecen entre las informaciones
principales de portada (breaking news) de quince cibermedios espafioles!. Dos
son las teorias que destacan a la hora de analizar la seleccion de noticias que
determinan la agenda tematica de los medios de comunicacion.

1. Seleccion y jerarquizacion de la informacion

En primer lugar, es necesario referirse a la teoria de la tematizacion definida
como «el mecanismo de formacion de la opinion publica en el seno de la so-
ciedad postindustrial a través del temario de los medios de comunicacion»
(Luhmann, 1997: 35). Segun esta corriente, existen unas reglas de atencion
(Bockelmann, 1983: 65-67) en la seleccion de los acontecimientos que se con-
vertiran en noticia; si bien, debe tenerse en cuenta que «sodlo los sujetos que
las producen, o bien los sujetos en general, estan autorizados a definirlas y a
interpretarlas cada uno de ellos de manera subjetiva» (Rossiti, 1980: 292). El
segundo punto de apoyo es la teoria de la agenda-setting. En ella, se constata
que el grado de énfasis puesto en los temas por las informaciones influye en
la prioridad que les concede a dichos temas el ptublico (McCombs y Shaw,
1972). El amplio desarrollo de esta teoria en diferentes investigaciones ha lle-
vado a su expansion la diferentes fases del proceso comunicativo (McCombs,
2006: 271-272) desde diferentes perspectivas (McCombs y Evatt, 1995: 14).
Al tratar la agenda mediatica, se han constatado los diferentes aspectos que

223

e



Cibermedios 26/02/2013 20:51 Pagina 230 @

LA AGENDA TEMATICA DE LOS CIBERMEDIOS ESPANOLES

DEL VALLE, Félix y GARCIA, Antonio (2002): Construccién de un tesauro para
el Centro de Documentacién de Telecinco, Scire, n° 8 (1): 103-118.

FIDALGO, Antdnio (2004): Periodismo Online segundo el modelo de Otto Groth,
Pauta Geral, Afio 11, n° 6: 1-13.

GROSI, Giorgio (1985): Rappresentanza e rappresentazione. Milano, Franco Agneli.

IGARTUA, Juan Jose y HUMANES, Maria Luisa (2004): Zéoria e investigacion en
comunicacion social. Madrid, Sintesis.

LOPEZ, Xosé, LIMIA, Moisés; ISASI Antonio y otros (2005): Tipologfa de los ci-
bermedios, en SALAVERRIA, Ramén (coord.): Cibermedios. Fl impacto de In-
ternet de los medios de comunicacion en Espana. Sevilla, Comunicacién Social.

LUHMANN, Niklas (1997): Observaciones de la modernidad, Barcelona, Paidés.

MASIP, Pere, DIAZ-NOCI, Javier, DOMINGO, David, MICO-SANZ, Josep-
Lluis, SALAVERRIA, Ramén (2010): Investigacion internacional sobre ciber-
periodismo: hipertexto, interactividad, multimedia y convergencia, E/ profesional
de la informacion, vol. 19, n° 6: 568-576.

McCOMBS, Maxwell y SHAW, Donald (1972): The agenda-setting function of
mas media, Public Opinion Cuarterly, vol. 36: 176-187.

McCOMBS, Maxwell (20006): Estableciendo la agenda. El impacto de los medios en
la opinidn piiblica y en el conocimiento. Barcelona, Paidés.

McCOMBS, Maxwell y EVATT, Dixie (1995): Los temas y los aspectos: explorando
una nueva dimensién de la Agenda-setting, Comunicacién y Sociedad, vol. VIII,
n° 1, 14.

NEUMAN, Rusell, W. (1990): The threshold of public attention, Public Opinion
Cuarterly, 54, 1990, pp. 159-176.

ROSITT, Franco (1980): Historia y teoria de la cultura de masas, Barcelona, Gustavo
Gili.

SANDOVAL, Maria Teresa, Géneros informativos: la noticia en DIAZ-NOCI, Ja-
viery SALAVERRIA, Ramén (coords.) (2003): Manual de redaccién ciberperio-
distica, Barcelona, Ariel.

SHOEMAKER, Pamela y REESE, Stephen (1996): Mediating the Message. Theories
of Influences on Mas Media Content. New York , Longman.

WILLIS, Darney (1999): Effects of using enhancing visual elements in web site de-
sign, American Communication Journal, vol. 3, issue 1, 1999,
<http://ac-journal.org/journal/vol3/Is1/articles/ Willis.htm>, Acceso: 20-07-12.

WOLE Mauro (1991): La investigacion en comunicacion de masas. Criticas y pers-
pectivas. Barcelona, Paidés.

230



